
Resumen
En el 2012, Enrique Peña Nieto, candidato del Partido Revolucionario 
Institucional a la presidencia de México inició su campaña presidencial. 
Los medios de información, presentaban una imagen de éste destacando 
sus cualidades físicas y hacían alusión a su vida privada. Esto nos llevó 
a realizar una investigación sobre la imagen y representación de Peña 
Nieto que se difundió en la prensa escrita de diciembre 2011 a marzo 
2013, en tres diarios mexicanos. En los resultados se muestra cómo cada 
diario construyó una imagen y representación propia del político, según su 
ideología política, sus intereses y la situación coyuntural.

Palabras clave: Peña Nieto, representaciones sociales, imágenes, medios 
de comunicación, prensa escrita.

AbstRAct
In 2012, Enrique Peña Nieto, candidate for the Institutional Revolutionary 
Party (PRI) to the Mexican presidency began his campaign. The media 
presented an image of this politician which highlighted his physical 
qualities and alluded to his private life. This called out our attention and 
we started a research in order to identify the image and representation of 
Peña Nieto that circulated in the written press from December 2011 to 
March 2013, in three Mexican newspapers. In the results we show how 
each newspaper constructed a particular image and representation of the 
politician, according to its political ideology, its interests and the political 
situation.

Key words: Peña Nieto, social representations, images, mass media, 
written press
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intRoDucción
En el proceso de desarrollo de las campañas políticas los medios de 
comunicación masiva cumplen un papel fundamental, tanto en publicitar 
a los candidatos como en la generación de información sobre el proceso 
político. En el entendido que la prensa escrita es uno de los medios que dan 
seguimiento puntual a las campañas políticas y a los actos políticos, surgió 
el interés por estudiar las imágenes y representaciones que se difundieron 
en la prensa escrita acerca de Enrique Peña Nieto, entre diciembre de 2011 
y marzo de 2013, en tres diarios mexicanos de circulación nacional: El 
Universal, La Jornada y Reforma. 

El caso de Peña Nieto, primeramente candidato del Partido Institucional 
Revolucionario (PRI) y posteriormente presidente de la república, llamó 
nuestra atención ya que durante el proceso de la elección presidencial del 
2012 algunos medios de información, presentaron una imagen de éste 
que generalmente destacaba sus cualidades físicas y lo proyectaban como 
un personaje de ficción, más que destacar sus fortalezas políticas (Puig, 
2012; Tello, 2012). Si bien esta imagen no era compartida por todos los 
diarios analizados, ya que algunos presentaban una postura crítica, una 
vez que Enrique Peña Nieto consiguió la presidencia de la república, se 
dio un cambio y algunos medios escritos se enfocaron en proyectar sus 
características políticas tales como líder, tolerante, demócrata, firme, entre 
otras más.

Por lo antes expuesto, los propósito de este texto son, primero develar las 
imágenes y representaciones de este personaje político que hicieron circular 
los medios impresos señalados y; segundo mostrar cómo las coyunturas 
políticas juegan un papel importante en la construcción y proyección 
de dichas imágenes en el proceso de construcción de representaciones 
sociales de este personaje.

enRique PeñA nieto: en cAmPAñA y 
DuRAnte lA PResiDenciA
Para comprender la imagen y representación social que se proyectó en 
la prensa escrita de Enrique Peña Nieto entre diciembre de 2011 a marzo 
de 2013, es necesario presentar algunos datos  que permitan entender el 
contexto en el que se realizaron las elecciones presidenciales de 2012, el 
tipo de campaña que realizó y su arribo al poder. 
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En primer lugar habría que señalar que en un sistema político democrático, 
la sucesión de poder pacífica y ordenada sólo puede lograrse a través de 
elecciones libres, ya que permiten mantener la estabilidad y la paz social. 
A pesar de que la historia política de México data de varios siglos, no 
es sino hasta hace un par de décadas que los mexicanos comenzamos a 
experimentar una democracia más real, tangible, asequible.

En México desde 1929 el Partido Revolucionario Institucional (antes 
denominado Partido Nacional Revolucionario PNR y posteriormente 
PRM)1 ocupó y dominó el sistema de gobierno a través de los cargos de 
elección popular, siendo el más importante el de presidente de la República 
(Cosío, 1975; Cosío, 1973). Esta figura fue la que concentró la toma de 
decisiones y el poder en los diferentes ámbitos del país (económico, político 
y social), por ejemplo el presidente de la república era quien designaba al 
siguiente candidato del PRI a la presidencia.2 Sin embargo, desde finales 
de los años sesenta el modelo de este Partido comenzó a tener dificultades, 
debido entre otras causas a su autoritarismo que erosionó la credibilidad en 
el partido oficial; no fue sino hasta 1986 con la reforma electoral cuando 
comenzó la apertura democrática.3

Fueron varias las causas por las cuales el PRI, poco a poco, fue perdiendo 
terreno. Carbonell (2002) señala que durante la elección presidencial de 
1988 se hizo evidente el requerimiento de la transparencia e igualdad 
en el proceso electoral. Los comicios de ese año se caracterizaron por 
el resquebrajamiento al interior del PRI y de la cual surge una corriente 
disidente que dio origen al Frente Democrático Nacional (FDN); y la 
segunda, la manipulación del voto.4

Para la elección presidencial del 2000 el PRI, por primera vez en su historia, 

1  En 1929 por iniciativa de Plutarco E. Calles se creó el Partido Revolucionario Nacional (PNR) 
que unificó a los distintos grupos disidentes que aspiraban gobernar en México (1929-1938). En 
1938 el PNR cambia tanto de nombre como de orientación a PRM Partido de la Revolucionario 
Mexicana. Fue hasta 1946 que el partido adopta su actual nombre Partido Revolucionario Insti-
tucional (PRI).

2  Ernesto Zedillo fue el primer presidente que renunció a la vieja práctica de la designación directa 
de un sucesor y permitió una selección genuinamente ordenada para la nominación presidencial 
del PRI (Shirk, 2009: 139).

3  Miguel de la Madrid expidió el Código Federal Electoral en 1987 el cual benefició a los partidos 
políticos ya que se estableció que éstos podían formar coaliciones.

4  Los cuestionamientos a la legitimidad de Carlos Salinas en la Presidencia de la República se 
expresaron en la crisis de representatividad del PRI y en el deteriorado régimen autoritario. Los 
conflictos y divisiones en la clase política y el descontento generalizado de la población repre-
sentaron signos de desequilibrio político, es decir, fracturas en el pacto corporativo
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perdió las elecciones presidenciales y el Partido Acción Nacional (PAN) 
con su candidato Vicente Fox Quezada obtuvo el cargo presidencial. En 
las elecciones presidenciales del año 2006, nuevamente, el PAN consiguió 
ocupar el cargo, pero en una contienda muy cerrada y teniendo un margen 
de 0.56% de diferencia de votos con el Frente Amplio Progresista (Partido 
de la Revolución Democrática, Convergencia y Partido del Trabajo).5 
Como consecuencia el PRI fue desplazado como tercera fuerza política; 
los resultados de la elección presidencial del 2006 mostraron que este 
Partido se encontraba débil y había perdido la fuerza que anteriormente 
tenía. 

Pese al deterioro que sufrió el PRI en las votaciones del 2006, en las 
elecciones intermedias de legisladores del año 2009 fue el vencedor de los 
comicios legislativos, ganó cinco de los seis estados en disputa y con ello 
consiguió el primer lugar como fuerza política. El desempeño de este partido 
en los comicios de 2009, demostró que permanecía siendo poderoso, pese 
a su pasado de partido oficial en un régimen autoritario de larga duración. 
De acuerdo con Bartra (2012), esto se debió a cuatro factores: 1) que el 
PAN tuvo un ejercicio de gobierno aislado, en donde no negoció con el 
PRD para lograr acuerdos parlamentarios; 2) que los gobiernos priistas 
de los estados continuaron conservando su poder lo que cobijó y mantuvo 
al Partido; 3) la imposibilidad de construir coaliciones políticas entre los 
tres principales partidos (PAN, PRI y PRD) que permitieran la toma de 
decisiones con vías a generar un gobierno eficiente, plural y, sobre todo, 
democrático; 4) el incremento de la violencia producto de la política del 
presidente de Felipe Calderón hacia el narcotráfico (“guerra contra el 
narco”), lo que generó, a juicio de Bartra, que “una parte de la población, 
muy alarmada, se inclinara por un retorno a ese sistema de negociación 
del incumplimiento selectivo de la ley, creyendo que así se alcanzará una 
cierta tranquilidad” (Bartra, 2012: 10). Estos factores ocasionaron que el 
PRI comenzara a posicionarse como uno de los favoritos para ganar la 
elección presidencial del año 2012. 

La candidatura de Peña Nieto a la presidencia no fue una acción espontánea, 
ésta se empezó a configurar desde 2005 cuando inició su campaña política 
como candidato a gobernador del Estado de México por el PRI. De 
acuerdo con Tello (2012) la campaña política de este tuvo un ingrediente 

5  Cabe señalar que la sucesión presidencial en 2006 estuvo permeada de cuestionamientos a la 
legitimidad de las instituciones electorales mexicanas. Un clima de desconfianza generalizado 
dominaba el ambiente y la recién inaugurada administración federal contó desde el principio con 
un gobierno de sombra, una oposición clara y definida que se manifestaba, una y otra vez, en 
cualquier oportunidad oficial, en contra de lo que consideró y aún considera el fraude electoral.
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fundamental que lo llevó a alcanzar la gubernatura del estado: la publicidad.6 
Dado que la estrategia electoral para el logro de la gubernatura del Estado 
de México consistió en proyectar a Enrique Peña Nieto como una figura 
en donde se resaltaban sus características físicas más que políticas (joven 
y guapo), esa fue adoptada para la campaña presidencial.7 Al respecto 
Carlos Tello (2012) señala “había que hacer, una campaña de rockstar. 
Vender no al partido, que era invendible, ni las propuestas del candidato, 
que nadie recordaría, sino al personaje Peña Nieto” (2012: 1). No había 
que perder tiempo en golpear a los otros, porque una campaña de odio8 
era incompatible con el tipo de persona que querían proyectar. Había que 
venderlo a él: que diera la cara, que les hablara en lo personal a cada uno 
de los mexiquenses.

Enrique Peña Nieto ganó la elección de gobernador y comenzó a perfilar su 
carrera como candidato a la presidencia de la república para las elecciones 
del 2012 a través del apoyo de los gobernadores de su partido y, sobre 
todo, de su presencia constante en los medios. Entre el año 2005 y 2010 
como gobernador del Estado de México gastó 639 millones de pesos para 
publicitar el cumplimiento de sus compromisos de campaña con anuncios 
televisivos con diferentes actrices de la empresa Televisa (Puig, 2012). 

Una vez que Enrique Peña Nieto concluyó su período como gobernador 
en el Estado de México los diferentes gobernadores del PRI le otorgaron 
su apoyo  para que ocupara la candidatura a la presidencia de la república. 
Así, a finales de noviembre  de  2011, éste  inicio  su campaña como 
precandidato a la presidencia de la República por el PRI y el Partido Verde 
Ecologista de México. Para Tello: “Peña Nieto ha seguido la fórmula de 
la victoria desde que comenzó su campaña por la presidencia en abril de 
2012. Disciplina y planeación, nada de improvisación, para consolidar 
su marca: Compromiso por México” (2012: 2), esto con el  apoyo de la 
maquinaria del PRI y el uso eficaz de la publicidad, sobre todo con spots 
impecablemente producidos.

6  En 2005, al ser designado candidato del PRI a la gubernatura del Estado de México, Enrique 
Peña Nieto era un desconocido en su tierra. Tres años después ya se le veía como posible presi-
dente de México.

7  Este trabajo fue responsabilidad de la publicista María Olabuenaga (creadora de la campaña 
“Soy totalmente Palacio”), quien diseñó la imagen del candidato del PRI a la gubernatura del 
Estado de México en el año 2005.

8  Cabe señalar que  en la elección presidencial del 2006 una estrategia a la que recurrió el PAN, y 
en menor grado el PRI,  fue la  de crear miedo y odio contra el candidato de la Coalición “Por el 
Bien de Todos”, quién encabezaba las preferencias electorales en las encuestas.  
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Todo indicaba que Peña Nieto llegaría al poder sin ningún revés. Las 
encuestas lo posicionaban generalmente con un margen amplio de ventaja 
sobre los demás contendientes. Si bien el candidato tuvo varios tropiezos a 
lo largo de su campaña (Error de la FIL, el twitt de su hija paulina, etc.) el 
golpe más severo y auténtico que recibió Peña Nieto a su cómoda campaña 
electoral a fue surgimiento del movimiento estudiantil #YoSoy132, el 
cual cuestionó fuertemente al candidato y su relación con los medios de 
comunicación.

El 1 de julio del 2012 se llevaron a cabo las elecciones presidenciales 
y Peña Nieto fue declarado ganador. Las cifras oficiales proporcionadas 
por el IFE9 fueron las siguientes:     PRI - Enrique Peña Nieto – 38,21%; 
PRD - Andrés Manuel López Obrador – 31,59%; PAN - Josefina Vázquez 
Mota - 25,41%.

La ratificación de los comicios electorales se llevó a cabo en medio de 
acusaciones de fraude electoral.10 Cabe señalar que Enrique Peña Nieto 
llegó a la presidencia con un índice de aprobación bajo (Ríos, 2013) y 
sobre todo no alcanzó el 50% de los votos, ya que una parte importante del 
electorado no voto por él (57%). Esto indica que la llegada de Enrique Peña 
Nieto no fue por la puerta grande, pese a la enorme campaña mediática que 
implementó. 

Quizá el elemento fundamental para explicar el triunfo de Peña Nieto fue 
el respaldo de diversos medios de comunicación, destacadamente Televisa, 
en la construcción de su imagen y su proyección mediática. Se construyó 
la imagen de Peña Nieto como un político joven, con características muy 
distintas a las que tienen los priistas de la vieja escuela. Pero sólo se trató 
de una estrategia visual, muy conveniente para sus aspiraciones (Chouza, 
2012). En ese entonces Silva-Herzog Márquez señaló que en realidad no 
es un político joven en sus estilos lenguajes y su política pero que: “la 

9  Consúltese Instituto Federal Electoral (2012), Atlas de Resultados Federales Electorales 1991-
2010, México,  http://siceef.ife.org.mx/pef2012/SICEEF2012.html#

10  Las acusaciones giraban en torno a  la compra y coacción del voto de manera significativa en el 
Estado de México, Coahuila, Veracruz y Yucatán. Por ejemplo, algunos ciudadanos reportaron  
la presencia de grupos del Partido Revolucionario Institucional (PRI), sobre todo  en el Estado 
de México, regalando Tarjetas Soriana con valor de mil pesos a quién  votará en favor del partido 
tricolor. El robo de urnas fue una acción que se replicó en Baja California, Nuevo León, Tabasco 
y Yucatán. Para más información consultar  el informe : “Observación de la efectividad de las 
acciones preventivas para  evitar el uso de programas sociales con fines de proselitismo electoral, 
la libertad del voto, la calidad y el desempeño de la jornada  electoral”, fecha consulta: agos-
to15,2014, disponible en: http://www.equipopueblo.org.mx/descargas/electoral/INFORME%20
PNUD%202012.pdf
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imagen de la novedad y la imagen de la eficacia” construyeron una pinza 
bastante fuerte para su triunfo.11

El 1 de diciembre de 2012, Peña Nieto tomó posesión como presidente 
de México, con lo que consiguió que el PRI recuperara la presidencia12 
después de 12 años de gobiernos panistas (Vicente Fox Quesada, 2000-
2006, y Felipe Calderón Hinojosa, 2006-2012). Durante la toma de 
posesión en los alrededores del Palacio Legislativo de San Lázaro y en el 
centro histórico de la Ciudad de México se presentaron manifestaciones 
en contra de la toma de poder presidencial. Los manifestantes pertenecían 
a diferentes grupos como la Coordinadora Nacional de Trabajadores de 
la Educación, los jóvenes del movimiento #YoSoy132, ejidatarios de 
Atenco (Rivera, Martínez y Hernández, 2012). Después de la toma de 
posesión en una ceremonia en el Palacio Nacional, Enrique Peña Nieto, 
ya como presidente de México, expuso trece decisiones presidenciales 
que serían el eje rector de su gobierno. Entre las cuales destacaron la 
iniciativa de reformar el artículo tercero constitucional para establecer 
un Servicio Profesional Docente y un Instituto Nacional de Evaluación 
Educativa para examinar a los maestros y lograr la calidad educativa, 
emprender la cruzada nacional contra el hambre, proporcionar seguro de 
vida a las jefas de familia, construir trenes para conectar a las ciudades 
de Toluca y Querétaro, y a los estados de Yucatán a Quintana Roo, por 
mencionar algunas. A la decisión que Peña dio más espacio y que causó 
gran aceptación fue la de recuperar el control de la educación básica, ya 
que la presidenta del Sindicato Nacional de Trabajadores de la Educación 
controlaba o bien influía en muchas de las decisiones en materia educativa.

Los primeros 100 días de gobierno cualquier presidente son importantes, 
ya que en este período es cuando se hacen las propuestas duras (reformas) 
y generalmente son aprobadas, ya que existe un clima de aceptación a la 
figura presidencial importante. Así, entre las decisiones de los primeros 100 
día de gobierno de Enrique Peña Nieto destacó que, el 2 de diciembre de 
2012 firmó con los representantes de los tres principales partidos políticos 
(PAN, PRD y PRI) el denominado “Pacto por México”. Estos tres partidos 

11  Citado en el extenso artículo Redacción Zócalo de Saltillo (2012) “¿Por qué y cómo ganó la 
presidencia?” en Zócalo Saltillo, 9 de julio, http://www.zocalo.com.mx/seccion/articulo/por-
que-y-como-gano-la-presidencia, consultado el 20 agosto 2014. 

12  Cabe señalar que Peña Nieto arribó al poder llevando consigo algunos escollos: la corrupción 
y desprestigio de los gobernadores de su partido –Arturo Montiel, Tomás Yarrington, Humberto 
Moreira, Mario Marín, entre ellos–; la cercanía e influencia de Carlos Salinas de Gortari, su 
dependencia de las televisoras y su falta de habilidad política para gobernar fuera de escenarios 
tersos y controlados.
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se comprometieron a impulsar 95 iniciativas de gobierno, entre las que 
destacaron la Reforma Educativa, la Reforma de Telecomunicaciones y 
la Reforma Energética. Con esta decisión el presidente se proponía tomar 
las riendas de la política gubernamental y así tener un control para la 
aprobación de sus decisiones de gobierno.

La primera reforma aprobada en el mes de enero de 2013 fue la educativa, 
en parte porque la figura de la líder del SNTE Elba Esther Gordillo era 
impopular y era evidente el deterioro de la calidad educativa. Por eso, en 
gran medida, los tres partidos políticos integrantes del Pacto por México 
consensaron de manera rápida la reforma educativa. Como parte de las 
acciones colaterales a la instauración de la reforma educativa el 27 de 
febrero de 2013 fue aprendida la dirigente del SNTE por el desvió de más 
de 2 000 mil millones de pesos producto de las cuotas sindicales. Esta fue 
una de las acciones más populares y relevantes de sus primeros 100 días 
del gobierno de Enrique Peña Nieto. 

Entre la campaña a la presidencia de Enrique Peña Nieto y sus primeros 
días de gobierno hubo cambios significativos en su imagen. En la primera 
se destacó su imagen física y, en la segunda, se intentó proyectar a un 
presidente firme que controla el gobierno con cualidades pragmáticas para 
llevar a cabo las modificaciones que el país necesita. 

PRensA escRitA  y RePResentAciones 
sociAles
Para poder develar las imágenes y representaciones que algunos diarios 
hicieron circular de Peña Nieto nos hemos apoyado en la teoría de las 
representaciones sociales, que fue introducida por Moscovici para 
referirse a una modalidad particular del conocimiento cuya función es la 
elaboración de los comportamientos y la comunicación entre individuos. 
Este autor señala que: “la representación social es un corpus organizado 
de conocimientos y una de las actividades psíquicas gracias a las cuales 
los hombres hacen inteligible la realidad” (1979: 18). Es la actividad 
mental desplegada por individuos y grupos a fin de fijar su posición en 
relación con situaciones, acontecimientos, objetos y comunicaciones que 
les conciernen (cf. Moscovici, 1979, Jodelet, 1986). Es una forma de 
conocimiento socialmente elaborado y compartido, que tiene un objetivo  
práctico  y concurrente a la construcción de una realidad común de un 
conjunto social (Jodelet, 1989:36). Este conocimiento se constituye a 
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partir de nuestras experiencias, pero también de las informaciones, 
conocimientos, y modelos de pensamiento que recibimos y transmitimos a 
través de la tradición, la educación y la comunicación social. 

Son varias las fuentes determinación de las representaciones sociales  entre 
ellas  “se encuentran en el conjunto de condiciones económicas, sociales, 
históricas que caracterizan a una sociedad determinada y el sistema de 
creencias y de valores que circulan en su seno” (Ibañez, 1994:178). 
De manera  más específica se forman también  a partir del conjunto de 
prácticas que tienen que ver con la comunicación social: 

…tanto los medios que tienen un alcance general, al estilo de la televisión, 
como los que se dirigen a categorías sociales específicas, al igual que 
las revistas de divulgación científica por ejemplo, desempeñan un papel 
fundamental en la conformación de la visión de la realidad que tienen las 
personas sometidas a su influencia (Ibañez, 1994:179).

Los medios de comunicación masiva, en la actualidad juegan un papel 
fundamental en la construcción de representaciones sociales, ya que en 
muchos casos el origen y nutriente principal para la elaboración de las 
mismas son los medios de comunicación masiva; son ellos los que imponen 
los temas que se emplean en las conversaciones cotidianas, que son el lugar 
donde las RS se generan y desarrollan con libertad (Gutiérrez, 2007). Esto 
se debe a su alcance a un gran número de personas y por la posibilidad 
que tienen de presentar, además de la información, sus opiniones sobre los 
hechos que son de interés social. Aunque no son el único factor de origen 
de las representaciones, su influencia se encuentra entre las más tajantes y 
complejas.

Es importante considerar que cuando un tema es de interés para el 
sujeto, éste consulta los medios de comunicación día a día para seguir la 
noticia porque el tema siempre tiene aspectos que no han sido tratados 
con anterioridad; un medio generalmente presenta la información con 
diferentes puntos de vista, que van desde la opinión de un analista político, 
pasando por un reportaje y culminando con el testimonio de un personaje 
de la vida cotidiana como un policía, un ama de casa, un estudiante. 

En el caso de la prensa escrita es a través de sus notas, crónicas, reportajes, 
artículos de opinión, que se exponen diversas representaciones sociales 
de la realidad, éstas tienen huellas de su contexto de producción y al ser 
presentadas al público adquieren nuevos sentidos para sus lectores. Uno 
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de los aspectos fundamentales de la prensa escrita es la construcción del 
suceso, el cual se considera como tal por su actualidad y trascendencia para 
la sociedad y el público del periódico. El periodista recopila la información 
necesaria y redacta la noticia de acuerdo con la línea editorial y el tipo de 
lectores del diario. Posteriormente, el redactor en jefe decide la sección 
y lugar en que aparecerá la noticia (primera plana, páginas internas) que 
indica la importancia del suceso. 

Un medio al presentar la información con determinadas palabras, otorga 
valoraciones y calificaciones al suceso; cuando un público consume un 
medio de comunicación masiva esas informaciones y opiniones las 
incorpora y las discute con sus pares. Marková (2003) señala que el uso de 
determinadas palabras y la asociación de éstas con nuevos significados en 
los medios de comunicación masiva, como los titulares de prensa, son uno 
de los aspectos que posibilitan la difusión de representaciones sociales. 

Para Torres-Mazuera “los medios de comunicación son capaces de legitimar 
ciertos puntos de vista y marginar otros, contribuyendo a la construcción 
del sentido común. Los periódicos ofrecen una orientación y sentido sobre 
el acontecer cotidiano” (2005: 120). Cuando surge un tema trascendental 
para la sociedad (como las elecciones presidenciales), el público acude 
más que nunca a los noticieros televisivos, a los programas de radio, a los 
periódicos, para conocer la información sobre ese tema y estar al tanto de 
las opiniones del medio que consultan; tales noticias y opiniones están 
presentadas para satisfacer las singularidades del público.13

El estudio de las representaciones sociales que circulan en la comunicación 
mediática es fundamental para conocer cómo se organiza el conocimiento 
de sentido común que circula no sólo en las interacciones cotidianas, sino 
también por canales más poderosos de difusión e influencia, como los 
medios de comunicación (Rodríguez, 2009: 13).

PRoceDimiento metoDológico
Uno de los pasos esenciales de la investigación fue la selección del 
corpus de estudio. Dos criterios guiaron dicha selección; el primero fue 
conformar un corpus longitudinal, es decir, que abarcara tanto eventos de 
la precampaña, la campaña electoral y su arribo a la presidencia y que 

13  El público es un elemento esencial para la comprensión de la difusión de las representaciones 
sociales en los medios de comunicación masiva, dado que cada medio tiene un público al que se 
dirige, el cual sabe lo que quiere leer, escuchar o ver, lo que lo escandaliza o cohesiona.
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éstos hubieran sido sucesos de gran envergadura o que hubieran causado 
polémica. En específico, se analizaron los siguientes acontecimientos: 
la intervención de Peña Nieto en la Feria Internacional del Libro (3 de 
diciembre 2011); su visita a la Universidad Iberoamericana (12 de mayo 
de 2012); la primera marcha antiPEÑA (19 de mayo de 2012); la segunda 
marcha antiPEÑA (10 de junio de 2012); la toma de posesión de la 
presidencia (primero de diciembre de 2012) y; los primeros 100 días de 
gobierno (diez de marzo de 2013). 

El segundo criterio fue la conformación de un corpus heterogéneo, es 
decir, que se seleccionaran diarios con posiciones editoriales diferentes. 
Los periódicos elegidos fueron El Universal, La Jornada y Reforma; la 
selección de estos diarios a su vez se basó en los siguientes criterios: son 
diarios de circulación nacional y tienen un tiraje importante y, tienen líneas 
editoriales distintas y confrontadas entre sí. El Universal, es uno de los 
diarios más antiguos de México; se asume como un periódico de centro, 
más cercano a la clase política y aunque crítico de los excesos de los 
poderes públicos, tiende a ser más contemporizador de las instituciones, 
no importando el partido político del que se trate (cfr. Zepeda, 2005). Por 
su parte La Jornada tiene 30 años de circulación y se ha consolidado como 
un periódico que plasma la opinión del mayor número de intelectuales 
del país (Valles, 2004). Es un diario considerado de centro-izquierda. Con 
respecto al periódico Reforma surgió en 1993, se dirige a un público con 
altos ingresos. Fue el primer periódico en México que separó la dirección 
comercial de la editorial, con lo cual comenzó a manejarse como una 
empresa privada, la mayor parte de sus ingresos provienen de la publicidad. 
Tiene una lía editorial cercana a las clases empresariales (Zamarrón, 2009).

Una vez que se delimitó el corpus, se continuó con la etapa de recolección 
de los artículos y notas de los tres periódicos. Como un primer acercamiento 
al análisis de la información se realizó un estudio de los titulares. El 
análisis de los titulares es de suma importancia ya que en ellos es factible 
identificar marcas de subjetividad de los autores. La eficacia del titular 
radica en su capacidad para atraer la atención el lector y a partir de él hacer 
que siga leyendo y se adentre en el texto (Fernández Lagunilla y Pendones, 
1997:83). Se partió de la idea de que la subjetividad siempre está presente 
en el lenguaje, aun en un discurso como el de los medios de comunicación 
social, en el que se supone o al menos se espera un alto grado de objetividad 
(cfr. Arce, 1993). Un medio al presentar la información con determinadas 
palabras, otorga valoraciones y calificaciones al suceso; cuando un 
público consume un medio de comunicación masiva esas informaciones y 

P40

Volumen 1 / Número 2 / Segundo Semestre 2014

Revista DOXA Digital



opiniones las incorpora y las discute con sus pares. 

Cabe señalar que el titular de una nota o artículo específico, exhibe el tema 
central del texto y es por lo menos una versión sintética de su contenido 
informativo fundamental. Para poder captar la manera en que el tema 
central es desarrollado es necesario recurrir al análisis argumentativo ya 
que no existe un discurso donde la faceta argumentativa no esté presente, 
al menos en algún grado. Para este tipo de análisis  nos apoyamos en 
una propuesta teórico-metodológica centrada en la naturaleza discursiva 
de las representaciones sociales. Siguiendo a Grize, (1993), la actividad 
discursiva es la expresión más compleja a la que pueden dar lugar a las 
representaciones sociales, ya que no sea un poco elaborado y que no 
presente huellas de argumentación. 

ResultADos
Se revisaron 156 notas informativas y artículos de opinión que se 
publicaron en los diarios seleccionados desde la precampaña hasta los 100 
días del  gobierno de Peña Nieto. Con fines de organización el análisis se 
presenta en dos momentos, la representación e imagen de Enrique Peña 
Nieto durante su campaña política y la imagen y representación como 
presidente de la república. En el siguiente cuadro se presentan los datos 
cuantitativos de las notas y artículos revisados de los tres diarios. 

cuadro 1. Corpus de estudio (notas y artículos)

suceso La 
Jornada

Reforma El 
Universal

total

Declaraciones 
en la FIL  (3 de 
diciembre, 2011).

1 3 2 6

Visita a la 
Universidad    
Iberoamericana  (11 
de mayo).

3 4 2 9

Primera Marcha 
anti-Peña (18 de 
mayo).

2 4 2 8

Toma de posesión 
de la Presidencia 
(1-3 de diciembre 
2013).

34 29 31 94
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Los primeros 100  
días de gobierno 
(10-13 de marzo 
2013.

12 13 14 39

Representación e imagen de Enrique Peña Nieto como candidato a la 
presidencia 14

Antes de iniciar el análisis de los diarios se consideró importante mostrar 
el  ethos15 de Peña Nieto, es decir, la imagen de sí mismo que proyectó en 
los diferentes medios de comunicación; éste nos sirvió de referente para 
poder comparar la imagen que él se esforzó por proyectar y aquella que los 
diferentes diarios seleccionados construyeron sobre él. El político siempre 
se mostró como un hombre que cumple sus compromisos, como alguien 
que es tolerante que escucha también a los que no concuerdan con sus 
planes, como alguien con mano firme que lleva a cabo las acciones que se 
propone y como alguien democrático. 

 
cuadro 2. Ethos de Peña nieto 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

comprometido 
“Sé escuchar, sé 
comprometerme, 

sé cumplir” 
 

tolerante 
“escucho a quienes no están de 

acuerdo con el proyecto que 
encabezo” 

 

Imagen de sí 
mismo 

Firme  
“Voy a reposicionar a 
México como potencia 

emergente” 
 

Demócrata 
“Pertenezco a una generación que ha 
crecido en una cultura democrática y 

quiere seguir viviendo en la 
democracia” 

 

Para ilustrar el tipo de análisis realizado presentamos un ejemplo de los 
textos publicados en torno a la Presencia de EPN en la Ibero. 

El 11 de mayo de 2012, después de haber pospuesto en más de una ocasión 
su visita a la Universidad Iberoamericana (UIA), Peña Nieto se presentó en 

14  Cabe señalar  que algunos resultados parciales del análisis de la campaña electoral fueron pre-
sentados en el texto “Representaciones sociales de Enrique Peña Nieto, candidato a la presiden-
cia de México 2012, en la prensa escrita”, publicado en la revista Cultura y Representaciones 
Sociales, Año 7, núm. 13, septiembre, 2012.

15  En el Análisis del Discurso se entiende por ethos la imagen que el hablante construye de sí mis-
mo en su discurso; esto es, la imagen que se proyecta con el fin de crear en el público interlocutor 
una idea precisa de quién está hablando.
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dicha institución. Desde su llegada, el aspirante priista fue abucheado por 
unos y vitoreado por otros. Pese a la animadversión latente en el auditorio 
de la escuela, donde algunos de los estudiantes llevaban pancartas “anti-
peña”, máscaras de Salinas de Gortari  y pancartas con la leyenda “Atenco 
no se olvida”, Peña Nieto, quizás apostando a su carisma, decidió dejar 
para el final su respuesta sobre Atenco. 

Al hablar sobre Atenco16 manifestó lo siguiente: “Sin duda dejé muy firme 
la determinación del gobierno de hacer respetar los derechos del Estado de 
México. Tomé la decisión de emplear la fuerza pública para mantener el 
orden y la paz… los incidentes se sancionaron… la acción fue en legítimo 
derecho de usar la fuerza pública para restablecer la paz y el orden…”. 
Dicha respuesta fue considerada por los estudiantes como un desafío 
directo. Al grito de “Fuera Peña, la Ibero no te quiere”, “Asesino, asesino”, 
el candidato tuvo que salir precipitadamente del recinto universitario, 
cobijado por una decena de guaruras y perseguido por una multitud de 
jóvenes enardecidos. 

Los asesores de la campaña de Enrique Peña Nieto tras haber acusado a los 
alumnos, sin pruebas, de provocadores por haber incordiado al candidato 
del PRI, declararon que en realidad los hechos habían sido responsabilidad 
de un grupo pequeño de personas que no pertenecían a la UIA y que eran 
simpatizantes de Andrés Manuel López Obrador (también candidato a la 
presidencia por el Frente Amplio Progresista). Los alumnos de la Ibero 
subieron a Youtube un video con 131 testimonios de ellos mismos para 
presentarse como jóvenes con nombre, rostro, credencial y número 
de cuenta de la Ibero. El movimiento #YoSoy132 surgió entonces para 
manifestar que no solo fueron 131 las personas inconformes con el cerco 
informativo y el control de los medios, que existían muchos más que tenían 
voz y voto. 

A continuación presentamos un cuadro con las notas que fueron publicadas 
en los diarios.

Cuadro 3. Titulares 12 de mayo de 2012

Diario titular sección tipo Periodista
El 
Universal 

Peña ofrece respeto a 
las voces críticas 

Nación Nota Alberto 
Morales

16  El pueblo  de Atenco vivió una represión ordenada por Peña Nieto cuando era gobernador del 
Estado de México y que tuvo un saldo de dos estudiantes menores de edad asesinados, casi una 
treintena de jóvenes abusadas sexualmente por policías y más de 200 detenidos.
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El 
Universal 

Mantuvo la calma en 
el mar de pasiones 

Nación Nota Juan 
Arvizu

Reforma Sufre Peña Nieto en 
la Ibero 

Nacional Nota Ernesto 
Núñez

Reforma Lamenta PRI 
intolerancia 

Nacional Nota 

Reforma Es libertad de 
expresión 

Nacional Nota Ernesto 
Núñez 
y Tania 
Romero

La Jornada “La Ibero no te 
quiere”. Gritan a 
Peña Nieto 

Política Nota Rosa 
Elvira 
Vargas

La Jornada Equidad para los 
aspirantes 

Política Nota Laura Poy

La Jornada Videgaray inicia 
control de daños: 
no nos sentimos 
agredidos, esta es la 
democracia 

Política Nota Rosa 
Elvira 
Vargas

En sus titulares El Universal no incluyó valoraciones negativas en torno 
al candidato, sino más bien presentó una imagen positiva de éste como 
alguien que acepta las críticas (“ofrece respeto a las voces críticas”) y 
que no pierde los estribos (“mantuvo la calma”). En cambio, en el diario 
Reforma el encabezado de una de las notas se enunció con una modalización 
apreciativa “sufre”. En esa misma nota existen otras apreciaciones en 
torno a la visita del candidato: “Enrique Peña Nieto se salió del área de 
confort en la que se había movido durante su campaña, y encontró ayer 
un ambiente hostil”. 

La Jornada  también desde el primer titular da cuenta del rechazo que 
provocó su visita:  “La Ibero no te quiere”,   describe los acontecimientos 
con detalle y añade información que no apareció en los otros diarios, 
específicamente sobre el ambiente en que se desarrolló el acontecimiento: 
“encaró ayer por primera vez en su campaña expresiones públicas de 
hostilidad, la mayoría referidas a su papel en los conflictos suscitados 
hace seis años en San Salvador Atenco”, “Hasta las escalinatas 
de ese edificio llegaron estudiantes que lo increpaban con gritos 
de cobarde, asesino y Atenco, Atenco”. Llama la atención que igualmente 
se aclaró que “También tuvo muestras de respaldo”.
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A partir del análisis realizado de todas las notas y artículos publicados de 
los tres acontecimientos que fueron seleccionados pudimos identificar que 
cada diario construyó una imagen y representación distinta. A continuación 
se presenta un cuadro comparativo con los principales contenidos que 
permiten reconstruir la imagen de Peña Nieto que presentaron cada uno de 
diarios analizados durante su precampaña y campaña.    

Cuadro 4. Imagen de Enrique Peña Nieto durante la campaña 

La Jornada Reforma El Universal
Imagen negativa:

Hueco

Pura Fachada

Con poca credibilidad

Contesta mecánicamente

Maniquí

Repudiado

Imagen negativa:

Ignorante

Vacío

Solo sigue un guion 

 Acartonado

Personaje de 
telenovela

Sahara Peña… 

Imagen positiva: 

Demócrata

Tolerante

Firme/seguro de sí 
mismo/Confiado

Éxito en su gestión 
de gobierno

Respetuoso

Conciliador

En el caso del diario El Universal se pudo distinguir que la imagen y 
representación que circuló de Enrique Peña Nieto fue muy similar a la que 
el propio candidato construyó de sí mismo, es decir, como alguien tolerante, 
respetuoso, democrático y una persona controlada ante situaciones 
inesperadas. Cabe resaltar que este diario, no publicó notas relacionadas 
con el error que tuvo el candidato priista en la Feria Internacional del Libro 
(en donde no pudo dar una respuesta con respecto a sus lecturas preferidas) 
y de manera muy somera, y en páginas internas, se publicaron notas con 
respecto a las marchas antipeña que se dieron en la ciudad de México y en 
distintos estados de la república. Cuando El Universal tocó estos temas, 
proyectó al candidato del PRI como una persona respetuosa ante la crítica. 

En cambio el diario Reforma, configuró una representación e imagen 
negativa de Peña Nieto. Lo presentó como un candidato que trataba de 
destacar su imagen personal para disfrazar sus carencias intelectuales 
y falta de cualidades políticas (“vaciedad de la ignorancia”). Este 
periódico destacó en sus primeras planas lo ocurrido en la Universidad 
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Iberoamericana y las marchas antipeña,  y proyectó la imagen de Enrique 
Peña Nieto como un candidato que la sociedad mexicana rechazaba. 

Por su parte La Jornada, también difundió una representación e imagen 
negativa del candidato, que en muchos aspectos coincidió con la del 
periódico Reforma. Así, circuló una representación de Enrique Peña Nieto, 
como un personaje moldeado por la televisión, que demostró ignorancia, 
carencia de ideas y que era rechazado por ciertos sectores de la población.

Imagen de Enrique Peña Nieto en la Presidencia de la República

Una vez que Enrique Peña Nieto llegó a la presidencia, desde su oficina 
y en actos públicos destacó una imagen de sí mismo como un político 
comprometido y responsable, un líder democrático y decidido a 
transformar el país a través de las reformas educativa, fiscal y energética. 
En el siguiente cuadro se reconstruye la imagen que de sí mismo proyectó 
Peña Nieto una vez que asumió el poder.

 

cuadro 5. imagen de Peña nieto en la presidencia 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Decidido 
“No hay intereses intocables; el 
único interés que protegeré es el 
interés nacional”. 
 

sensible/cercano 
“Soy un presidente que 
invariablemente estará al lado de 
las víctimas… Quiero que sepan 
que encontrarán en este Gobierno 
un oído que escuche y un brazo que 
apoye”. 

Imagen de sí 
mismo 

Transformador 
“Con pragmatismo y sin 
dogmas, el PRI se 
transforma para poder 
transformar a México” 
 

comprometido 
“quiero reiterar  mi compromiso con 
la transformación educativa del país y 
con la educación pública de México.” 
 

Una vez que Peña Nieto tomó el poder, al igual que en el periodo de la 
campaña, analizamos las notas y artículos que aparecieron en los diarios 
seleccionados tanto de su toma de posesión como de los primeros 100 días 
de gobierno. A continuación presentamos un breve análisis del segundo 
acontecimiento. 

P46

Volumen 1 / Número 2 / Segundo Semestre 2014

Revista DOXA Digital



Cuadro 6. 100 días de gobierno once de marzo 2013

Diario Titular Sección tipo Periodista
El Universal Estilo de gobernar 

de Peña, de “raíces 
mexiquenses”

Nación Nota Juan Arvizu

El Universal En 100 días, solo 
hubo cambios de 
fachada: AN

Nación Nota Carina García

El Universal De cien, el culto a 
Peña

Opinión Opinión Ricardo Alemán

El Universal Reconstruir la 
presidencia

Opinión Opinión Alberto Aziz 
Nassif

El Universal A 100 días Opinión Opinión José Antonio 
Crespo

El Universal EPN presenta hoy 
iniciativa de reforma a 
telecomunicaciones

Nación Nota Francisco  
Reséndiz y Alberto 
Morales

La Jornada  Mesías Transformer Opinión Opinión Julio Hernández 
López

La Jornada Conciliación y 
compromiso, frutos de 
100 días de gobierno 
de Peña Nieto: 
Gamboa

Política Nota Luz María Rivera y 
Rubicela Morelos

La Jornada ‘‘Que el Ejecutivo no 
se sienta dueño del 
partido’’

Política Opinión José Antonio 
Román

La Jornada Sin aludir al caso 
Gordillo, Peña Nieto 
celebra 100 días de 
gobierno

Política Opinión Claudia Herrera y 
Alonso Urrutia

La Jornada Cien días de gobierno: 
grabar una telenovela, 
descansar y jugar golf

Política Nota Ulises Gutiérrez 
Ruelas

La Jornada El boato de la élite Opinión Opinión Carlos Fernández- 
Vega

Reforma Acompaña Ávila a 
Peña

Estado Opinión Sandea García

Reforma Confía EPN en lograr 
acuerdos

Nacional Nota Claudia Guerrero y 
Erika Hernández

Reforma Objetan líderes 
resultados de gobierno

Nacional Nota Staff

Reforma Presume gobierno 
acciones de 100 días

Nacional Nota Erika Hernández y 
Claudia Guerrero

Reforma Admite pendientes Nacional Nota Erika Hernández y 
Claudia Guerrero

Reforma Moviditos Opinión Opinión Roberto Zamarripa

P47 Revista DOXA Digital



Iniciamos el análisis con el periódico El Universal, el cual como ya 
señalamos, durante la campaña mostró una imagen positiva de Peña Nieto 
la cual también es mantenida en relación con este acontecimiento. En 
los titulares se resaltan sus logros y su decisión de tomar las riendas del 
país. En una de las notas lo presentan como: “Presidente dialogante y 
respetuoso de las formas y de la investidura que representa”, “despunta 
el estilo personal de gobernar del jefe de Estado en pleno ejercicio del 
poder”. En los artículos de opinión, si bien dependiendo de quién los 
escribe, existen algunos cuestionamientos mínimos, lo que predomina es 
la valoración de su aplomo para tomar decisiones: “En realidad la reforma 
que regulará los monopolios en telefonía, datos y medios electrónico 
-radio y televisión-  cerrará la boca a buena parte de los malquerientes 
de Peña Nieto, sobre todo porque significa que el presidente no sólo está 
dispuesto a tocar los poderes fácticos del sindicalismo- Como Gordillo-, 
sino de los medios, en manos de los magnates Slim, Azcárraga y Salinas, 
entre otros.”

En el caso de La Jornada este diario continúo presentando una imagen 
negativa del político. En los titulares se puede apreciar el tono irónico con 
el que son enunciados: “Cien días de gobierno: grabar una telenovela, 
descansar y jugar golf”, “Mesías Transformer”. En el contenido de los 
artículos de opinión también se mantiene ese tono crítico e irónico: En 
materia de seguridad pública no ha llegado el rápido bálsamo que algunos 
votantes a favor del PRI esperaban en compensación por el retorno de 
marrullerías históricas. 

En el diario el Reforma las notas y artículos dan un giro y en lugar de 
proyectar una imagen netamente negativa del político se da un viraje 
y lo presentan como alguien con logros aunque conservando un tilde 
de crítica: “No ha logrado el Presidente concretar sus anunciadas 100 
decisiones, pero superó las  indecisiones de Zedillo, Fox y Calderón: puso 
quieta a la maestra”, “Aunque con claroscuros, los primeros 100 días 
de la Administración del Presidente Enrique Peña pueden calificarse de 
“movidos”. 

Si bien, por razones de espacio no podemos incluir el análisis de las notas 
y artículos sobre la toma de posesión del mandatario si podemos señalar 
que en los tres diarios hubo una gran cantidad de notas y artículos de 
opinión en los cuales se mantiene el mismo tono con el cual es presentado 
el mandatario en el acontecimiento arriba analizado.
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Finalmente el análisis realizado de las dos etapas, campaña y gestión, nos 
permitió poder identificar  y comparar la imagen de Peña Nieto, ésta es 
presentada de manera esquemática en el siguiente cuadro. 

Cuadro 6. Imagen proyectada en la campaña presidencial y durante la 
presidencia 

Diario campaña presidencial en la presidencia
La Jornada Imagen negativa:

Hueco

Pura Fachada

Con poca credibilidad

Contesta 
mecánicamente

Maniquí

Repudiado

Imagen negativa:

Autoritario (como lo ha sido su 
partido)

Una imagen mediática.

Utiliza golpes efectivos y efectistas  
(Reforma educativa, Elba Esther) 
para legitimar su figura.

El Universal Imagen positiva: 

Demócrata

Tolerante

Firme/seguro de sí 
mismo/Confiado

Éxito en su gestión de 
gobierno

Respetuoso

Conciliador

Imagen positiva:

Diferente  (comparado con FC)

Eficaz (realiza acciones concretas)

Decidido (Presidente de las 
reformas que necesita el país).

Con voluntad 

Tomador de decisiones
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Reforma Imagen negativa:

Ignorante

Vacío

Solo sigue un guion/ 

Acartonado

Personaje de telenovela

Sahara Peña…

Imagen  positiva (con reservas): 

Decidido (superó las indecisiones 
de Zedillo, Fox y Calderón )

Negociador (el cogobierno con la 
oposición)

Todavía no cumple todas sus 
promesas

Guionista de telenovelas

El Universal presentó una representación positiva de Enrique Peña Nieto 
que es muy cercana a la imagen que el propio presidente construyó de sí 
mismo durante la campaña y que mantiene durante su desempeño como 
gobernante con algunas variantes. Entre las características que este diario 
destaca son su eficacia y voluntad para convertirse en el presidente de las 
reformas que el Estado necesita.

La Jornada expuso una imagen de Enrique Peña Nieto como un candidato 
y presidente construido por y para la televisión sin ideas. Tanto su campaña 
como la celebración de sus 100 días de gobiernos fueron representadas por 
este diario como golpes mediáticos. Presenta a Enrique Peña Nieto como 
un presidente autoritario, cuyo único poder es su presencia mediática. 

Reforma, que durante la campaña a la presidencia mostró a Enrique Peña 
Nieto como un candidato que trataba de destacar su imagen personal para 
disfrazar sus carencias intelectuales y falta de cualidades políticas, ya 
como presidente de la república, modificó esa imagen. Este diario proyecta 
a Enrique Peña Nieto con una representación positiva (pero con reservas), 
en donde destaca algunas de sus cualidades tales como político decidido y 
con capacidad de negociación.

consiDeRAciones FinAles
Una primera cuestión que queremos resaltar  es la necesidad de realizar 
estudios de corte longitudinal. El hecho de haber hecho el seguimiento 
de los diarios desde la precampaña de Peña Nieto hasta los 100 días de 
su gobierno, nos permitió identificar el peso que tienen las coyunturas 
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políticas y los intereses particulares de los diarios.  Lo que más nos llamó la 
atención es cómo el diario Reforma, que durante la precampaña y campaña 
mostró simpatía por la candidata de Acción Nacional (Josefina Vázquez 
Mota) y un alejamiento del candidato del PRI, una vez que éste llegó a 
la presidencia, el diario dio un viraje y comenzó a presentar una imagen 
positiva de Peña Nieto. 

Con el análisis realizado, y considerando quién emite el discurso y a quién 
va dirigido, se puede señalar que cada diario analizado construyó y circuló 
una imagen y representación social de Enrique Peña Nieto, la cual fue 
apegada a la ideología política e intereses de cada uno de los periódicos. 
Dos diarios tuvieron una continuidad en la imagen que presentaron del 
candidato y del presidente (El Universal y La Jornada), mientras que 
un periódico (Reforma) modificó la imagen de Enrique Peña Nieto en el 
momento en que éste ocupó la presidencia. Además cabe resaltar que las 
coyunturas políticas juegan un papel muy importante en la proyección de 
las imágenes y representaciones 

Hoy en día los medios de comunicación masiva, entre ellos la prensa 
escrita, son una fuente de información de la sociedad en la que se expresan 
opiniones de diferentes sectores sociales y que orienta las acciones de los 
sujetos que consultan tales medios. Es decir, los estos  medios tienen mucha 
influencia en la opinión del público. Con el desarrollo de este estudio 
se considera que la prensa escrita durante los procesos electorales y de 
promoción política tiene un lugar privilegiado, ya que construye imágenes 
y representaciones sociales que contribuye a que se forme una opinión 
que influirá en la votación o en la aprobación presidencial. Es por ello 
necesario el desarrollo de otros estudios de este tipo que aporten elementos 
para la discusión de la relación medios de comunicación masiva y política.

bibliogRAFíA
Arce de Blanco, María del Carmen, “Marcas de subjetividad en los titulares 
de prensa en Revista Discurso, teoría y análisis, núm. 15, México, 1993, 
UNAM, pp.17-42.

Bartra, Roger, “La hidra mexicana”, en Letras Libres, México, No. 157, 
enero 2012, pp. 12-19.

Carbonell, José, El fin de las certezas autoritarias: hacia la construcción 
de un nuevo sistema político y constitucional para México, México, 

P51 Revista DOXA Digital



UNAM, 2002.

Chouza, Paula, “La primera dama de México, una gaviota de altos vuelos”, 
en El País, 7 de diciembre, 2012, Madrid,

http://elpais.com/elpais/2012/12/07/gente/1354902804_418552.html, 
consultado el 15 de agosto de 2014. 

Cosío, Daniel, El estilo personal de gobernar, México, Joaquín Mortiz, 
1975.

___________, El sistema político mexicano, México, Joaquín Mortiz, 
1973.

Fernández Lagunilla, Marina y Convadonga Pendones, “Discurso 
reproducido y juegos de palabras en los títulos de prensa”, Discurso, teoría 
y análisis, Otoño de 1996, Primavera 1997, México, UNAM, pp. 77-102.

Grize, Jean-Blaise, “Logique naturelle et représentations sociales”, Papers 
on social representations, versión electrónica, vol. 2, 1993.

Gutiérrez, Silvia, “El campo y objeto de estudios de la comunicación. 
Un estudio de representaciones sociales”, en Juan Manuel Piña (coord.), 
Prácticas y representaciones de la educación superior, México, 2007, 
UNAM-IISUE, pp. 123-161.

Ibáñez, Tomas, “Representaciones sociales, teoría y método”, en Tomas 
Ibáñez, (Coordinador), Psicología social construccionista, 2001, 
Guadalajara, Universidad de Guadalajara, pp. 123-216.

Instituto Federal Electoral, Atlas de Resultados Federales Electorales 
1991-2010, 2012, México,  http://siceef.ife.org.mx/pef2012/SICEEF2012.
html#, consultado el 15 de agosto de 2014.

Jodelet, Denise, “La representación social: fenómenos, conceptos y teoría”, 
en  Serge Moscovici, Psicología Social II, 1986, Barcelona, Paidós, pp. 
469-494.

Marková,  Ivana, “La presentación de las representaciones sociales: 
diálogo con Serge Moscovici”, en José Antonio Castorina (compilador), 
Representaciones sociales. Problemas teóricos y conocimientos infantiles, 
2003, Barcelona, Gedisa, pp. 111-151.

P52

Volumen 1 / Número 2 / Segundo Semestre 2014

Revista DOXA Digital

http://elpais.com/elpais/2012/12/07/gente/1354902804_418552.html
http://siceef.ife.org.mx/pef2012/SICEEF2012.html#
http://siceef.ife.org.mx/pef2012/SICEEF2012.html#


Moscovici, Serge, El psicoanálisis, su imagen y su público, 1979, Buenos 
Aires, Huemul.

Puig, Carlos, “Enrique Peña Nieto. La lógica Pragmática”, en Letras 
Libres, México, Núm. 162, 2012, México, pp. 15-19.

Redacción Zócalo Saltillo, “¿Por qué y cómo ganó la presidencia?”, en 
Zócalo Saltillo, 9 de julio, 2012, consultado el 20 agosto 2014, http://www.
zocalo.com.mx/seccion/articulo/por-que-y-como-gano-la-presidencia.

Rivera, Ricardo,  Diana Martínez y Cristina Hernández, “Acaba Protesta 
en Vandalismo”, en Reforma, 2 de diciembre, 2012, México.

Rodríguez, Tania, “Sobre el potencial teórico de las representaciones 
sociales en el campo de la comunicación”, en Comunicación y Sociedad, 
núm. 11, 2009, pp. 11-36.

Shirk, D, Choosing Mexico’s 2006 Presidential Candidates, en Dominguez, 
Jorge; Lawson, Chappell & Moreno, Alejandro (eds), Consolidating 
Mexico’s Democracy: the 2006 presidential campaign in comparative 
perspective, 2009, Baltimore, The Johns Hopkins University Press, pp. 
129-151.

Tello, Carlos, “Enrique Peña Nieto. La senda del Rockstar”, en Nexos, mes de  
julio, 2012, http://www.nexos.com.mx/?P=leerarticulo&Article=2102727, 
consultado el 30 de junio de 2012.

Valles, Rosa María, La columna política en México. Una propuesta de 
análisis ante las elecciones presidenciales del 2 de julio de 2000, 2004, 
México, UNAM-Tesis de doctorado en ciencias políticas.

Zamarrón, Héctor, La construcción de la noticia en el periódico Reforma, 
Prácticas periodísticas y representaciones de las noticias entre los 
reporteros y los editores de la sección local de un periódico de la Ciudad 
de México, 2009, Tesis de maestría en Comunicación, México, Universidad 
Nacional Autónoma de México-Facultad de Ciencias Políticas y Sociales.

Zepeda, Jorge, “La prensa en México o la víctima soberbia”, en Cuadernos 
de periodistas. Revista Española de la Asociación de Prensa en Madrid, 
Núm. 2, 2005.

P53 Revista DOXA Digital

http://www.zocalo.com.mx/seccion/articulo/por-que-y-como-gano-la-presidencia
http://www.zocalo.com.mx/seccion/articulo/por-que-y-como-gano-la-presidencia
http://www.nexos.com.mx/?P=leerarticulo&Article=2102727

	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	OLE_LINK1
	OLE_LINK2
	_GoBack
	RANGE!C433
	RANGE!C237
	RANGE!C444
	RANGE!C271
	RANGE!C12
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.701141798
	148324d43a8f1793_ouHighlight__12_16TO11_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.361495268
	148324d43a8f1793_ouHighlight__18_21TO17_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.871971852
	148324d43a8f1793_ouHighlight__23_24TO24_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.684562768
	148324d43a8f1793_ouHighlight__36_45TO28_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.375755036
	148324d43a8f1793_ouHighlight__26_34TO39_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.368707068
	148324d43a8f1793_ouHighlight__47_47TO49_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.408848399
	148324d43a8f1793_ouHighlight__49_65TO53_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.557373931
	148324d43a8f1793_ouHighlight__67_67TO66_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.542540472
	148324d43a8f1793_ouHighlight__72_82TO69_
	148324d43a8f1793_ouHighlight__0_4TO0_4
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.860641227
	148324d43a8f1793_ouHighlight__6_10TO6_10
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.259974405
	148324d43a8f1793_ouHighlight__12_18TO12_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.609244860
	148324d43a8f1793_ouHighlight__26_26TO27_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.723521900
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.113333077
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.484478982
	148324d43a8f1793_ouHighlight__47_48TO46_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.065013881
	148324d43a8f1793_ouHighlight__50_51TO49_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.533460331
	148324d43a8f1793_ouHighlight__53_54TO52_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.082360276
	148324d43a8f1793_ouHighlight__64_71TO54_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.094408054
	148324d43a8f1793_ouHighlight__56_62TO62_
	148324d43a8f1793_ouHighlight__0_3TO0_2
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.759407563
	148324d43a8f1793_ouHighlight__5_12TO4_9
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.800793783
	148324d43a8f1793_ouHighlight__14_15TO11_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.373094714
	148324d43a8f1793_ouHighlight__17_24TO14_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.372899165
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.499397568
	148324d43a8f1793_ouHighlight__27_32TO26_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.330689921
	148324d43a8f1793_ouHighlight__37_46TO56_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.626450840
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.442170253
	148324d43a8f1793_ouHighlight__77_78TO70_
	148324d43a8f1793_ouHighlight__0_9TO0_10
	148324d43a8f1793_ouHighlight__10_10TO11_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.761380113
	148324d43a8f1793_ouHighlight__12_15TO13_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.365489473
	148324d43a8f1793_ouHighlight__17_23TO18_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.960630228
	148324d43a8f1793_ouHighlight__25_26TO26_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.049314757
	148324d43a8f1793_ouHighlight__28_34TO33_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.082292074
	148324d43a8f1793_ouHighlight__36_37TO40_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.541801685
	148324d43a8f1793_ouHighlight__39_52TO43_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.818376841
	148324d43a8f1793_ouHighlight__54_54TO55_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.042978898
	148324d43a8f1793_ouHighlight__56_63TO59_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.955592440
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.049531765
	148324d43a8f1793_ouHighlight__66_70TO72_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.463758854
	148324d43a8f1793_ouHighlight__72_76TO78_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.769111778
	148324d43a8f1793_ouHighlight__0_2TO0_1
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.289053221
	148324d43a8f1793_ouHighlight__4_5TO3_5
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.551020564
	148324d43a8f1793_ouHighlight__7_11TO13_1
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.030383499
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.927091617
	148324d43a8f1793_ouHighlight__19_23TO21_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.166024366
	148324d43a8f1793_ouHighlight__25_34TO28_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.225558255
	148324d43a8f1793_ouHighlight__41_42TO33_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.127793968
	148324d43a8f1793_ouHighlight__44_49TO36_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.862731395
	148324d43a8f1793_ouHighlight__51_55TO40_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.172180297
	148324d43a8f1793_ouHighlight__57_58TO46_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.038473776
	148324d43a8f1793_ouHighlight__70_76TO52_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.196273698
	148324d43a8f1793_ouHighlight__60_65TO62_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.967812264
	148324d43a8f1793_ouHighlight__67_68TO65_
	148324d43a8f1793_ouHighlight__9_9TO10_10
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.972902443
	148324d43a8f1793_ouHighlight__11_14TO12_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.549565583
	148324d43a8f1793_ouHighlight__16_21TO15_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.557223282
	148324d43a8f1793_ouHighlight__23_23TO19_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.657981820
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.847688815
	148324d43a8f1793_ouHighlight__34_37TO25_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.281283377
	148324d43a8f1793_ouHighlight__39_43TO34_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.998403509
	148324d43a8f1793_ouHighlight__45_47TO37_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.839957239
	148324d43a8f1793_ouHighlight__49_50TO45_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.596662458
	148324d43a8f1793_ouHighlight__52_58TO49_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.071124368
	148324d43a8f1793_ouHighlight__60_61TO57_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.679550986
	148324d43a8f1793_ouHighlight__63_64TO60_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.991192681
	148324d43a8f1793_ouHighlight__66_66TO63_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.288503913
	148324d43a8f1793_ouHighlight__68_71TO67_
	148324d43a8f1793_noHighlight_0.614569072
	148324d43a8f1793_ouHighlight__73_76TO72_
	_GoBack

