RESUMEN

En el 2012, Enrique Pena Nieto, candidato del Partido Revolucionario
Institucional a la presidencia de México inicid su campafia presidencial.
Los medios de informacion, presentaban una imagen de éste destacando
sus cualidades fisicas y hacian alusion a su vida privada. Esto nos llevo
a realizar una investigacion sobre la imagen y representacion de Pefia
Nieto que se difundi6 en la prensa escrita de diciembre 2011 a marzo
2013, en tres diarios mexicanos. En los resultados se muestra como cada
diario construy6 una imagen y representacion propia del politico, segtn su
ideologia politica, sus intereses y la situacion coyuntural.

Palabras clave: Pena Nieto, representaciones sociales, imagenes, medios
de comunicacion, prensa escrita.

ABSTRACT

In 2012, Enrique Pefia Nieto, candidate for the Institutional Revolutionary
Party (PRI) to the Mexican presidency began his campaign. The media
presented an image of this politician which highlighted his physical
qualities and alluded to his private life. This called out our attention and
we started a research in order to identify the image and representation of
Pena Nieto that circulated in the written press from December 2011 to
March 2013, in three Mexican newspapers. In the results we show how
each newspaper constructed a particular image and representation of the
politician, according to its political ideology, its interests and the political
situation.

Key words: Pefia Nieto, social representations, images, mass media,
written press
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INTRODUCCION

En el proceso de desarrollo de las campafias politicas los medios de
comunicacion masiva cumplen un papel fundamental, tanto en publicitar
a los candidatos como en la generacion de informacion sobre el proceso
politico. En el entendido que la prensa escrita es uno de los medios que dan
seguimiento puntual a las campaiias politicas y a los actos politicos, surgio
el interés por estudiar las imagenes y representaciones que se difundieron
en la prensa escrita acerca de Enrique Pefia Nieto, entre diciembre de 2011
y marzo de 2013, en tres diarios mexicanos de circulacion nacional: E/
Universal, La Jornada y Reforma.

El caso de Pefia Nieto, primeramente candidato del Partido Institucional
Revolucionario (PRI) y posteriormente presidente de la republica, llamod
nuestra atencion ya que durante el proceso de la eleccion presidencial del
2012 algunos medios de informacion, presentaron una imagen de éste
que generalmente destacaba sus cualidades fisicas y lo proyectaban como
un personaje de ficcion, mas que destacar sus fortalezas politicas (Puig,
2012; Tello, 2012). Si bien esta imagen no era compartida por todos los
diarios analizados, ya que algunos presentaban una postura critica, una
vez que Enrique Pefia Nieto consigui6 la presidencia de la republica, se
dio un cambio y algunos medios escritos se enfocaron en proyectar sus
caracteristicas politicas tales como lider, tolerante, democrata, firme, entre
otras mas.

Por lo antes expuesto, los proposito de este texto son, primero develar las
imagenes y representaciones de este personaje politico que hicieron circular
los medios impresos sefialados y; segundo mostrar como las coyunturas
politicas juegan un papel importante en la construccion y proyeccion
de dichas imagenes en el proceso de construccion de representaciones
sociales de este personaje.

ENRIQUE PENA NIETO: EN CAMPANAY
DURANTE LA PRESIDENCIA

Para comprender la imagen y representacion social que se proyectd en
la prensa escrita de Enrique Pefia Nieto entre diciembre de 2011 a marzo
de 2013, es necesario presentar algunos datos que permitan entender el
contexto en el que se realizaron las elecciones presidenciales de 2012, el
tipo de campafia que realizo y su arribo al poder.



En primer lugar habria que sefialar que en un sistema politico democratico,
la sucesion de poder pacifica y ordenada so6lo puede lograrse a través de
elecciones libres, ya que permiten mantener la estabilidad y la paz social.
A pesar de que la historia politica de México data de varios siglos, no
es sino hasta hace un par de décadas que los mexicanos comenzamos a
experimentar una democracia mas real, tangible, asequible.

En México desde 1929 el Partido Revolucionario Institucional (antes
denominado Partido Nacional Revolucionario PNR y posteriormente
PRM)! ocupd y domino el sistema de gobierno a través de los cargos de
eleccion popular, siendo el mas importante el de presidente de la Republica
(Cosio, 1975; Cosio, 1973). Esta figura fue la que concentr6 la toma de
decisiones y el poder en los diferentes &mbitos del pais (econdmico, politico
y social), por ejemplo el presidente de la reptiblica era quien designaba al
siguiente candidato del PRI a la presidencia.? Sin embargo, desde finales
de los afios sesenta el modelo de este Partido comenzo a tener dificultades,
debido entre otras causas a su autoritarismo que erosiond la credibilidad en
el partido oficial; no fue sino hasta 1986 con la reforma electoral cuando
comenzo la apertura democratica.’

Fueron varias las causas por las cuales el PRI, poco a poco, fue perdiendo
terreno. Carbonell (2002) senala que durante la eleccion presidencial de
1988 se hizo evidente el requerimiento de la transparencia e igualdad
en el proceso electoral. Los comicios de ese afio se caracterizaron por
el resquebrajamiento al interior del PRI y de la cual surge una corriente
disidente que dio origen al Frente Democratico Nacional (FDN); y la
segunda, la manipulacion del voto.*

Para la eleccion presidencial del 2000 el PRI, por primera vez en su historia,

1 En 1929 por iniciativa de Plutarco E. Calles se creé el Partido Revolucionario Nacional (PNR)
que unifico a los distintos grupos disidentes que aspiraban gobernar en México (1929-1938). En
1938 el PNR cambia tanto de nombre como de orientaciéon a PRM Partido de la Revolucionario
Mexicana. Fue hasta 1946 que el partido adopta su actual nombre Partido Revolucionario Insti-
tucional (PRI).

2 Ernesto Zedillo fue el primer presidente que renuncié a la vieja practica de la designacion directa
de un sucesor y permitié una seleccion genuinamente ordenada para la nominacion presidencial
del PRI (Shirk, 2009: 139).

3 Miguel de la Madrid expidi6 el Codigo Federal Electoral en 1987 el cual benefici6 a los partidos
politicos ya que se estableci6 que éstos podian formar coaliciones.

4 Los cuestionamientos a la legitimidad de Carlos Salinas en la Presidencia de la Republica se
expresaron en la crisis de representatividad del PRI y en el deteriorado régimen autoritario. Los
conflictos y divisiones en la clase politica y el descontento generalizado de la poblacion repre-
sentaron signos de desequilibrio politico, es decir, fracturas en el pacto corporativo



perdio las elecciones presidenciales y el Partido Accion Nacional (PAN)
con su candidato Vicente Fox Quezada obtuvo el cargo presidencial. En
las elecciones presidenciales del afio 2006, nuevamente, el PAN consiguio
ocupar el cargo, pero en una contienda muy cerrada y teniendo un margen
de 0.56% de diferencia de votos con el Frente Amplio Progresista (Partido
de la Revoluciéon Democratica, Convergencia y Partido del Trabajo).’
Como consecuencia el PRI fue desplazado como tercera fuerza politica;
los resultados de la eleccion presidencial del 2006 mostraron que este
Partido se encontraba débil y habia perdido la fuerza que anteriormente
tenia.

Pese al deterioro que sufrid el PRI en las votaciones del 2006, en las
elecciones intermedias de legisladores del afio 2009 fue el vencedor de los
comicios legislativos, gand cinco de los seis estados en disputa y con ello
consigui6 el primer lugar como fuerza politica. El desempefio de este partido
en los comicios de 2009, demostrd que permanecia siendo poderoso, pese
a su pasado de partido oficial en un régimen autoritario de larga duracion.
De acuerdo con Bartra (2012), esto se debid a cuatro factores: 1) que el
PAN tuvo un ejercicio de gobierno aislado, en donde no negocié con el
PRD para lograr acuerdos parlamentarios; 2) que los gobiernos priistas
de los estados continuaron conservando su poder lo que cobijé y mantuvo
al Partido; 3) la imposibilidad de construir coaliciones politicas entre los
tres principales partidos (PAN, PRI y PRD) que permitieran la toma de
decisiones con vias a generar un gobierno eficiente, plural y, sobre todo,
democratico; 4) el incremento de la violencia producto de la politica del
presidente de Felipe Calderén hacia el narcotrafico (“guerra contra el
narco”), lo que generd, a juicio de Bartra, que “una parte de la poblacién,
muy alarmada, se inclinara por un retorno a ese sistema de negociacion
del incumplimiento selectivo de la ley, creyendo que asi se alcanzara una
cierta tranquilidad” (Bartra, 2012: 10). Estos factores ocasionaron que el
PRI comenzara a posicionarse como uno de los favoritos para ganar la
eleccion presidencial del afio 2012.

La candidatura de Pefia Nieto a la presidencia no fue una accion espontanea,
¢ésta se empez6 a configurar desde 2005 cuando inici6 su campana politica
como candidato a gobernador del Estado de México por el PRI. De
acuerdo con Tello (2012) la campaiia politica de este tuvo un ingrediente

5 Cabe seiialar que la sucesion presidencial en 2006 estuvo permeada de cuestionamientos a la
legitimidad de las instituciones electorales mexicanas. Un clima de desconfianza generalizado
dominaba el ambiente y la recién inaugurada administracion federal contd desde el principio con
un gobierno de sombra, una oposicion clara y definida que se manifestaba, una y otra vez, en
cualquier oportunidad oficial, en contra de lo que considerd y aun considera el fraude electoral.



fundamental que lo llevo a alcanzar la gubernatura del estado: 1a publicidad.®
Dado que la estrategia electoral para el logro de la gubernatura del Estado
de México consistid en proyectar a Enrique Pefia Nieto como una figura
en donde se resaltaban sus caracteristicas fisicas mas que politicas (joven
y guapo), esa fue adoptada para la campafia presidencial.” Al respecto
Carlos Tello (2012) sefiala “habia que hacer, una campafia de rockstar.
Vender no al partido, que era invendible, ni las propuestas del candidato,
que nadie recordaria, sino al personaje Pefia Nieto” (2012: 1). No habia
que perder tiempo en golpear a los otros, porque una campafia de odio®
era incompatible con el tipo de persona que querian proyectar. Habia que
venderlo a él: que diera la cara, que les hablara en lo personal a cada uno
de los mexiquenses.

Enrique Pefia Nieto gano la eleccion de gobernador y comenzo6 a perfilar su
carrera como candidato a la presidencia de la republica para las elecciones
del 2012 a través del apoyo de los gobernadores de su partido y, sobre
todo, de su presencia constante en los medios. Entre el afio 2005 y 2010
como gobernador del Estado de México gastd 639 millones de pesos para
publicitar el cumplimiento de sus compromisos de campaiia con anuncios
televisivos con diferentes actrices de la empresa Televisa (Puig, 2012).

Una vez que Enrique Pefia Nieto concluyo6 su periodo como gobernador
en el Estado de México los diferentes gobernadores del PRI le otorgaron
su apoyo para que ocupara la candidatura a la presidencia de la republica.
Asi, a finales de noviembre de 2011, éste inicio su campafia como
precandidato a la presidencia de la Republica por el PRI y el Partido Verde
Ecologista de México. Para Tello: “Pefia Nieto ha seguido la formula de
la victoria desde que comenz6 su campaifia por la presidencia en abril de
2012. Disciplina y planeacion, nada de improvisacién, para consolidar
su marca: Compromiso por México” (2012: 2), esto con el apoyo de la
magquinaria del PRI y el uso eficaz de la publicidad, sobre todo con spots
impecablemente producidos.

6 En 2005, al ser designado candidato del PRI a la gubernatura del Estado de México, Enrique
Pefia Nieto era un desconocido en su tierra. Tres afios después ya se le veia como posible presi-
dente de México.

7 Este trabajo fue responsabilidad de la publicista Maria Olabuenaga (creadora de la campaiia
“Soy totalmente Palacio”), quien disefid la imagen del candidato del PRI a la gubernatura del
Estado de México en el afio 2005.

8 Cabe sefalar que en la eleccion presidencial del 2006 una estrategia a la que recurrié el PAN, y
en menor grado el PRI, fue la de crear miedo y odio contra el candidato de la Coalicion “Por el
Bien de Todos”, quién encabezaba las preferencias electorales en las encuestas.



Todo indicaba que Pefia Nieto llegaria al poder sin ningln revés. Las
encuestas lo posicionaban generalmente con un margen amplio de ventaja
sobre los demads contendientes. Si bien el candidato tuvo varios tropiezos a
lo largo de su campaiia (Error de la FIL, el twitt de su hija paulina, etc.) el
golpe mas severo y auténtico que recibio Pefia Nieto a su comoda campatfia
electoral a fue surgimiento del movimiento estudiantil #YoSoy132, el
cual cuestiond fuertemente al candidato y su relacion con los medios de
comunicacion.

El 1 de julio del 2012 se llevaron a cabo las elecciones presidenciales
y Pefla Nieto fue declarado ganador. Las cifras oficiales proporcionadas
por el IFE’ fueron las siguientes: PRI - Enrique Pefia Nieto — 38,21%;
PRD - Andrés Manuel Lopez Obrador — 31,59%; PAN - Josefina Vazquez
Mota - 25,41%.

La ratificacion de los comicios electorales se llevd a cabo en medio de
acusaciones de fraude electoral.'® Cabe sefialar que Enrique Pefia Nieto
llegd a la presidencia con un indice de aprobacion bajo (Rios, 2013) y
sobre todo no alcanz6 el 50% de los votos, ya que una parte importante del
electorado no voto por él (57%). Esto indica que la llegada de Enrique Pefa
Nieto no fue por la puerta grande, pese a la enorme campaiia mediatica que
implemento.

Quiza el elemento fundamental para explicar el triunfo de Pefia Nieto fue
el respaldo de diversos medios de comunicacion, destacadamente Televisa,
en la construccion de su imagen y su proyeccion mediatica. Se construy6
la imagen de Pefia Nieto como un politico joven, con caracteristicas muy
distintas a las que tienen los priistas de la vieja escuela. Pero solo se trato
de una estrategia visual, muy conveniente para sus aspiraciones (Chouza,
2012). En ese entonces Silva-Herzog Marquez sefialé que en realidad no
es un politico joven en sus estilos lenguajes y su politica pero que: “la

9 Consultese Instituto Federal Electoral (2012), Atlas de Resultados Federales Electorales 1991-
2010, México, http://siceef.ife.org.mx/pef2012/SICEEF2012.html#

10 Las acusaciones giraban en torno a la compra y coaccion del voto de manera significativa en el
Estado de México, Coahuila, Veracruz y Yucatan. Por ejemplo, algunos ciudadanos reportaron
la presencia de grupos del Partido Revolucionario Institucional (PRI), sobre todo en el Estado
de México, regalando Tarjetas Soriana con valor de mil pesos a quién votara en favor del partido
tricolor. El robo de urnas fue una accion que se replic6 en Baja California, Nuevo Leon, Tabasco
y Yucatan. Para mas informacion consultar el informe : “Observacion de la efectividad de las
acciones preventivas para evitar el uso de programas sociales con fines de proselitismo electoral,
la libertad del voto, la calidad y el desempefio de la jornada electoral”, fecha consulta: agos-
to15,2014, disponible en: http://www.equipopueblo.org.mx/descargas/electoral/ INFORME%20
PNUD%202012.pdf



imagen de la novedad y la imagen de la eficacia” construyeron una pinza
bastante fuerte para su triunfo.!!

El 1 de diciembre de 2012, Pefia Nieto tomd posesion como presidente
de México, con lo que consiguié que el PRI recuperara la presidencia'?
después de 12 afios de gobiernos panistas (Vicente Fox Quesada, 2000-
2006, y Felipe Calderon Hinojosa, 2006-2012). Durante la toma de
posesion en los alrededores del Palacio Legislativo de San Lazaro y en el
centro historico de la Ciudad de México se presentaron manifestaciones
en contra de la toma de poder presidencial. Los manifestantes pertenecian
a diferentes grupos como la Coordinadora Nacional de Trabajadores de
la Educacioén, los jovenes del movimiento #YoSoyl32, ejidatarios de
Atenco (Rivera, Martinez y Herndndez, 2012). Después de la toma de
posesion en una ceremonia en el Palacio Nacional, Enrique Pefia Nieto,
ya como presidente de México, expuso trece decisiones presidenciales
que serian el eje rector de su gobierno. Entre las cuales destacaron la
iniciativa de reformar el articulo tercero constitucional para establecer
un Servicio Profesional Docente y un Instituto Nacional de Evaluacion
Educativa para examinar a los maestros y lograr la calidad educativa,
emprender la cruzada nacional contra el hambre, proporcionar seguro de
vida a las jefas de familia, construir trenes para conectar a las ciudades
de Toluca y Querétaro, y a los estados de Yucatan a Quintana Roo, por
mencionar algunas. A la decision que Pefa dio mas espacio y que causo
gran aceptacion fue la de recuperar el control de la educacion bésica, ya
que la presidenta del Sindicato Nacional de Trabajadores de la Educacion
controlaba o bien influia en muchas de las decisiones en materia educativa.

Los primeros 100 dias de gobierno cualquier presidente son importantes,
ya que en este periodo es cuando se hacen las propuestas duras (reformas)
y generalmente son aprobadas, ya que existe un clima de aceptacion a la
figura presidencial importante. Asi, entre las decisiones de los primeros 100
dia de gobierno de Enrique Pefia Nieto destacod que, el 2 de diciembre de
2012 firmo con los representantes de los tres principales partidos politicos
(PAN, PRD y PRI) el denominado “Pacto por México”. Estos tres partidos

11 Citado en el extenso articulo Redaccion Zocalo de Saltillo (2012) “;Por qué y como gané la
presidencia?” en Zocalo Saltillo, 9 de julio, http://www.zocalo.com.mx/seccion/articulo/por-
gue-y-como-gano-la-presidencia, consultado el 20 agosto 2014.

12 Cabe senalar que Pefia Nieto arribd al poder llevando consigo algunos escollos: la corrupcion
y desprestigio de los gobernadores de su partido —Arturo Montiel, Tomas Yarrington, Humberto
Moreira, Mario Marin, entre ellos—; la cercania e influencia de Carlos Salinas de Gortari, su
dependencia de las televisoras y su falta de habilidad politica para gobernar fuera de escenarios
tersos y controlados.
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se comprometieron a impulsar 95 iniciativas de gobierno, entre las que
destacaron la Reforma Educativa, la Reforma de Telecomunicaciones y
la Reforma Energética. Con esta decision el presidente se proponia tomar
las riendas de la politica gubernamental y asi tener un control para la
aprobacion de sus decisiones de gobierno.

La primera reforma aprobada en el mes de enero de 2013 fue la educativa,
en parte porque la figura de la lider del SNTE Elba Esther Gordillo era
impopular y era evidente el deterioro de la calidad educativa. Por eso, en
gran medida, los tres partidos politicos integrantes del Pacto por México
consensaron de manera rapida la reforma educativa. Como parte de las
acciones colaterales a la instauracion de la reforma educativa el 27 de
febrero de 2013 fue aprendida la dirigente del SNTE por el desvié de mas
de 2 000 mil millones de pesos producto de las cuotas sindicales. Esta fue
una de las acciones mas populares y relevantes de sus primeros 100 dias
del gobierno de Enrique Pefia Nieto.

Entre la campaiia a la presidencia de Enrique Pefia Nieto y sus primeros
dias de gobierno hubo cambios significativos en su imagen. En la primera
se destacé su imagen fisica y, en la segunda, se intentd proyectar a un
presidente firme que controla el gobierno con cualidades pragmaticas para
llevar a cabo las modificaciones que el pais necesita.

PRENSA ESCRITA Y REPRESENTACIONES
SOCIALES

Para poder develar las imagenes y representaciones que algunos diarios
hicieron circular de Pefia Nieto nos hemos apoyado en la teoria de las
representaciones sociales, que fue introducida por Moscovici para
referirse a una modalidad particular del conocimiento cuya funcion es la
elaboracion de los comportamientos y la comunicacion entre individuos.
Este autor sefiala que: “la representacion social es un corpus organizado
de conocimientos y una de las actividades psiquicas gracias a las cuales
los hombres hacen inteligible la realidad” (1979: 18). Es la actividad
mental desplegada por individuos y grupos a fin de fijar su posicion en
relacion con situaciones, acontecimientos, objetos y comunicaciones que
les conciernen (cf. Moscovici, 1979, Jodelet, 1986). Es una forma de
conocimiento socialmente elaborado y compartido, que tiene un objetivo
practico y concurrente a la construccion de una realidad comin de un
conjunto social (Jodelet, 1989:36). Este conocimiento se constituye a



partir de nuestras experiencias, pero también de las informaciones,
conocimientos, y modelos de pensamiento que recibimos y transmitimos a
través de la tradicion, la educacion y la comunicacion social.

Son varias las fuentes determinacion de las representaciones sociales entre
ellas “se encuentran en el conjunto de condiciones econdmicas, sociales,
histéricas que caracterizan a una sociedad determinada y el sistema de
creencias y de valores que circulan en su seno” (Ibafiez, 1994:178).
De manera mas especifica se forman también a partir del conjunto de
practicas que tienen que ver con la comunicacion social:

...tanto los medios que tienen un alcance general, al estilo de la television,
como los que se dirigen a categorias sociales especificas, al igual que
las revistas de divulgacion cientifica por ejemplo, desempefian un papel
fundamental en la conformacion de la vision de la realidad que tienen las
personas sometidas a su influencia (Ibafiez, 1994:179).

Los medios de comunicaciéon masiva, en la actualidad juegan un papel
fundamental en la construccion de representaciones sociales, ya que en
muchos casos el origen y nutriente principal para la elaboracion de las
mismas son los medios de comunicacién masiva; son ellos los que imponen
los temas que se emplean en las conversaciones cotidianas, que son el lugar
donde las RS se generan y desarrollan con libertad (Gutiérrez, 2007). Esto
se debe a su alcance a un gran numero de personas y por la posibilidad
que tienen de presentar, ademas de la informacion, sus opiniones sobre los
hechos que son de interés social. Aunque no son el tnico factor de origen
de las representaciones, su influencia se encuentra entre las mas tajantes y
complejas.

Es importante considerar que cuando un tema es de interés para el
sujeto, éste consulta los medios de comunicacion dia a dia para seguir la
noticia porque el tema siempre tiene aspectos que no han sido tratados
con anterioridad; un medio generalmente presenta la informacién con
diferentes puntos de vista, que van desde la opinidon de un analista politico,
pasando por un reportaje y culminando con el testimonio de un personaje
de la vida cotidiana como un policia, un ama de casa, un estudiante.

En el caso de la prensa escrita es a través de sus notas, cronicas, reportajes,
articulos de opinion, que se exponen diversas representaciones sociales
de la realidad, éstas tienen huellas de su contexto de produccion y al ser
presentadas al publico adquieren nuevos sentidos para sus lectores. Uno



de los aspectos fundamentales de la prensa escrita es la construccion del
suceso, el cual se considera como tal por su actualidad y trascendencia para
la sociedad y el ptiblico del periddico. El periodista recopila la informacion
necesaria y redacta la noticia de acuerdo con la linea editorial y el tipo de
lectores del diario. Posteriormente, el redactor en jefe decide la seccion
y lugar en que aparecera la noticia (primera plana, paginas internas) que
indica la importancia del suceso.

Un medio al presentar la informaciéon con determinadas palabras, otorga
valoraciones y calificaciones al suceso; cuando un publico consume un
medio de comunicacidon masiva esas informaciones y opiniones las
incorpora y las discute con sus pares. Markova (2003) sefiala que el uso de
determinadas palabras y la asociaciéon de éstas con nuevos significados en
los medios de comunicacidén masiva, como los titulares de prensa, son uno
de los aspectos que posibilitan la difusion de representaciones sociales.

Para Torres-Mazuera “los medios de comunicacion son capaces de legitimar
ciertos puntos de vista y marginar otros, contribuyendo a la construccion
del sentido comtin. Los periodicos ofrecen una orientacion y sentido sobre
el acontecer cotidiano” (2005: 120). Cuando surge un tema trascendental
para la sociedad (como las elecciones presidenciales), el publico acude
mas que nunca a los noticieros televisivos, a los programas de radio, a los
periodicos, para conocer la informacion sobre ese tema y estar al tanto de
las opiniones del medio que consultan; tales noticias y opiniones estan
presentadas para satisfacer las singularidades del ptblico."

El estudio de las representaciones sociales que circulan en la comunicacion
medidtica es fundamental para conocer como se organiza el conocimiento
de sentido comtin que circula no sélo en las interacciones cotidianas, sino
también por canales mas poderosos de difusion e influencia, como los
medios de comunicacion (Rodriguez, 2009: 13).

PROCEDIMIENTO METODOLOGICO

Uno de los pasos esenciales de la investigacion fue la seleccion del
corpus de estudio. Dos criterios guiaron dicha seleccion; el primero fue
conformar un corpus longitudinal, es decir, que abarcara tanto eventos de
la precampafia, la campafia electoral y su arribo a la presidencia y que

13 El publico es un elemento esencial para la comprension de la difusion de las representaciones
sociales en los medios de comunicacion masiva, dado que cada medio tiene un puiblico al que se
dirige, el cual sabe lo que quiere leer, escuchar o ver, lo que lo escandaliza o cohesiona.



¢éstos hubieran sido sucesos de gran envergadura o que hubieran causado
polémica. En especifico, se analizaron los siguientes acontecimientos:
la intervencion de Pefia Nieto en la Feria Internacional del Libro (3 de
diciembre 2011); su visita a la Universidad Iberoamericana (12 de mayo
de 2012); la primera marcha antiPENA (19 de mayo de 2012); la segunda
marcha antiPENA (10 de junio de 2012); la toma de posesion de la
presidencia (primero de diciembre de 2012) y; los primeros 100 dias de
gobierno (diez de marzo de 2013).

El segundo criterio fue la conformaciéon de un corpus heterogéneo, es
decir, que se seleccionaran diarios con posiciones editoriales diferentes.
Los periddicos elegidos fueron E!/ Universal, La Jornada y Reforma, la
seleccion de estos diarios a su vez se basé en los siguientes criterios: son
diarios de circulacion nacional y tienen un tiraje importante y, tienen lineas
editoriales distintas y confrontadas entre si. £l Universal, es uno de los
diarios mas antiguos de México; se asume como un periddico de centro,
mas cercano a la clase politica y aunque critico de los excesos de los
poderes publicos, tiende a ser mas contemporizador de las instituciones,
no importando el partido politico del que se trate (cfr. Zepeda, 2005). Por
su parte La Jornada tiene 30 afios de circulacidon y se ha consolidado como
un periddico que plasma la opiniéon del mayor nimero de intelectuales
del pais (Valles, 2004). Es un diario considerado de centro-izquierda. Con
respecto al periddico Reforma surgio en 1993, se dirige a un publico con
altos ingresos. Fue el primer periddico en México que separ6 la direccion
comercial de la editorial, con lo cual comenz6 a manejarse como una
empresa privada, la mayor parte de sus ingresos provienen de la publicidad.
Tiene una lia editorial cercana a las clases empresariales (Zamarrén, 2009).

Una vez que se delimito el corpus, se continud con la etapa de recoleccion
de los articulos y notas de los tres peridodicos. Como un primer acercamiento
al andlisis de la informacion se realiz6 un estudio de los titulares. El
analisis de los titulares es de suma importancia ya que en ellos es factible
identificar marcas de subjetividad de los autores. La eficacia del titular
radica en su capacidad para atraer la atencion el lector y a partir de €l hacer
que siga leyendo y se adentre en el texto (Fernandez Lagunilla y Pendones,
1997:83). Se partio6 de la idea de que la subjetividad siempre esta presente
en el lenguaje, aun en un discurso como el de los medios de comunicacion
social, en el que se supone o al menos se espera un alto grado de objetividad
(cfr. Arce, 1993). Un medio al presentar la informacion con determinadas
palabras, otorga valoraciones y calificaciones al suceso; cuando un
publico consume un medio de comunicacion masiva esas informaciones y



opiniones las incorpora y las discute con sus pares.

Cabe senalar que el titular de una nota o articulo especifico, exhibe el tema
central del texto y es por lo menos una version sintética de su contenido
informativo fundamental. Para poder captar la manera en que el tema
central es desarrollado es necesario recurrir al analisis argumentativo ya
que no existe un discurso donde la faceta argumentativa no esté presente,
al menos en algun grado. Para este tipo de analisis nos apoyamos en
una propuesta teorico-metodolégica centrada en la naturaleza discursiva
de las representaciones sociales. Siguiendo a Grize, (1993), la actividad
discursiva es la expresion mas compleja a la que pueden dar lugar a las
representaciones sociales, ya que no sea un poco elaborado y que no
presente huellas de argumentacion.

RESULTADOS

Se revisaron 156 notas informativas y articulos de opinion que se
publicaron en los diarios seleccionados desde la precampafia hasta los 100
dias del gobierno de Pefa Nieto. Con fines de organizacion el analisis se
presenta en dos momentos, la representacion e imagen de Enrique Pefia
Nieto durante su campafia politica y la imagen y representacion como
presidente de la reptblica. En el siguiente cuadro se presentan los datos
cuantitativos de las notas y articulos revisados de los tres diarios.

Cuadro 1. Corpus de estudio (notas y articulos)

Suceso La Reforma | El Total
Jornada Universal
Declaraciones 1 3 2 6

enla FIL (3 de

diciembre, 2011)
Visita a la 3 4 2 9

Universidad
Iberoamericana (11

de mavo)
Primeta Marcha 2 4 2 8

anti-Pena (18 de

mayo)
Toma’de posesion 34 29 31 94

de la Presidencia
(1-3 de diciembre
2013)




Los primeros 100 12 13 14 39
dias de gobierno
(10-13 de marzo
2013

Representacion e imagen de Enrique Peria Nieto como candidato a la
presidencia '*

Antes de iniciar el analisis de los diarios se consider6é importante mostrar
el ethos” de Pena Nieto, es decir, la imagen de si mismo que proyecto en
los diferentes medios de comunicacidn; éste nos sirvidé de referente para
poder comparar la imagen que €l se esforzo por proyectar y aquella que los
diferentes diarios seleccionados construyeron sobre él. El politico siempre
se mostré como un hombre que cumple sus compromisos, como alguien
que es tolerante que escucha también a los que no concuerdan con sus
planes, como alguien con mano firme que lleva a cabo las acciones que se
propone y como alguien democratico.

Cuadro 2. Ethos de Peiia Nieto

Comprometido Tolerante
“Sé escuchar, sé “escucho a quienes no estan de
comprometerme, acuerdo con el proyecto que
sé cumplir” encabezo”
\ Imagen de si /
mismo
Firme Demécrata
“Voy a reposicionar a “Pertenezco a una generacion que ha
México como potencia crecido en una cultura democratica y
emergente” quiere seguir viviendo en la
democracia”

Para ilustrar el tipo de andlisis realizado presentamos un ejemplo de los
textos publicados en torno a la Presencia de EPN en la Ibero.

El 11 de mayo de 2012, después de haber pospuesto en mas de una ocasion
su visita a la Universidad Iberoamericana (UIA), Pefia Nieto se presento en

14 Cabe sefialar que algunos resultados parciales del analisis de la campaiia electoral fueron pre-
sentados en el texto “Representaciones sociales de Enrique Pefia Nieto, candidato a la presiden-
cia de México 2012, en la prensa escrita”, publicado en la revista Cultura y Representaciones
Sociales, Ao 7, nim. 13, septiembre, 2012.

15 En el Anélisis del Discurso se entiende por ethos la imagen que el hablante construye de si mis-
mo en su discurso; esto es, la imagen que se proyecta con el fin de crear en el publico interlocutor
una idea precisa de quién esta hablando.



dicha institucion. Desde su llegada, el aspirante priista fue abucheado por
unos y vitoreado por otros. Pese a la animadversion latente en el auditorio
de la escuela, donde algunos de los estudiantes llevaban pancartas “anti-
pefia”, mascaras de Salinas de Gortari y pancartas con la leyenda “Atenco
no se olvida”, Pefia Nieto, quizas apostando a su carisma, decidi6é dejar
para el final su respuesta sobre Atenco.

Al hablar sobre Atenco'® manifesto lo siguiente: “Sin duda dejé muy firme
la determinacidn del gobierno de hacer respetar los derechos del Estado de
México. Tomé la decision de emplear la fuerza publica para mantener el
orden y la paz... los incidentes se sancionaron... la accion fue en legitimo
derecho de usar la fuerza publica para restablecer la paz y el orden...”.
Dicha respuesta fue considerada por los estudiantes como un desafio
directo. Al grito de “Fuera Pefa, la Ibero no te quiere”, “Asesino, asesino”,
el candidato tuvo que salir precipitadamente del recinto universitario,
cobijado por una decena de guaruras y perseguido por una multitud de
jovenes enardecidos.

Los asesores de la campatfia de Enrique Pefia Nieto tras haber acusado a los
alumnos, sin pruebas, de provocadores por haber incordiado al candidato
del PRI, declararon que en realidad los hechos habian sido responsabilidad
de un grupo pequeno de personas que no pertenecian a la UIA y que eran
simpatizantes de Andrés Manuel Lopez Obrador (también candidato a la
presidencia por el Frente Amplio Progresista). Los alumnos de la /bero
subieron a Youtube un video con 131 testimonios de ellos mismos para
presentarse como jovenes con nombre, rostro, credencial y nimero
de cuenta de la /bero. El movimiento #YoSoy132 surgié entonces para
manifestar que no solo fueron 131 las personas inconformes con el cerco
informativo y el control de los medios, que existian muchos mas que tenian
voz y voto.

A continuacion presentamos un cuadro con las notas que fueron publicadas
en los diarios.

Cuadro 3. Titulares 12 de mayo de 2012

Diario Titular Seccion Tipo | Periodista
El Pena ofrece respeto a | Nacion Nota | Alberto
Universal las voces criticas Morales

16 El pueblo de Atenco vivi6 una represion ordenada por Pefia Nieto cuando era gobernador del
Estado de México y que tuvo un saldo de dos estudiantes menores de edad asesinados, casi una
treintena de jovenes abusadas sexualmente por policias y mas de 200 detenidos.



El Mantuvo la calma en | Nacion Nota | Juan

Universal el mar de pasiones Arvizu

Reforma Sufre Pena Nieto en | Nacional | Nota | Ernesto
la Ibero Nufiez

Reforma Lamenta PRI Nacional | Nota
intolerancia

Reforma Es libertad de Nacional | Nota | Ernesto
expresion Nufiez

y Tania
Romero

La Jornada | “La Ibero no te Politica Nota | Rosa
quiere”. Gritan a Elvira
Pefia Nieto Vargas

La Jornada | Equidad para los Politica Nota | Laura Poy
aspirantes

La Jornada | Videgaray inicia Politica Nota | Rosa
control de dafios: Elvira
no nos sentimos Vargas
agredidos, esta es la
democracia

En sus titulares El Universal no incluy6 valoraciones negativas en torno
al candidato, sino mas bien presentd una imagen positiva de éste como
alguien que acepta las criticas (“ofrece respeto a las voces criticas”) y
que no pierde los estribos (“mantuvo la calma”). En cambio, en el diario
Reforma el encabezado de una de las notas se enuncié con una modalizacion
apreciativa “sufre”. En esa misma nota existen otras apreciaciones en
torno a la visita del candidato: “Enrique Peria Nieto se salio del drea de
confort en la que se habia movido durante su camparia, y encontro ayer
un ambiente hostil”.

La Jornada también desde el primer titular da cuenta del rechazo que
provoco su visita: “La Ibero no te quiere”, describe los acontecimientos
con detalle y afiade informacion que no aparecio en los otros diarios,
especificamente sobre el ambiente en que se desarrolld el acontecimiento:
“encard ayer por primera vez en su campana expresiones publicas de
hostilidad, la mayoria referidas a su papel en los conflictos suscitados
hace seis anios en San Salvador Atenco”, “Hasta las escalinatas
de ese edificio llegaron estudiantes que lo increpaban con gritos
de cobarde, asesino y Atenco, Atenco”. Llama la atencion que igualmente
se aclaro que “También tuvo muestras de respaldo”.




A partir del analisis realizado de todas las notas y articulos publicados de
los tres acontecimientos que fueron seleccionados pudimos identificar que
cada diario construy6 una imagen y representacion distinta. A continuacion
se presenta un cuadro comparativo con los principales contenidos que
permiten reconstruir la imagen de Pefia Nieto que presentaron cada uno de
diarios analizados durante su precampafa y campaia.

Cuadro 4. Imagen de Enrique Pefia Nieto durante la campafia

La Jornada Reforma EI Universal

Imagen negativa: Imagen negativa: Imagen positiva:

Hueco Ignorante Democrata

Pura Fachada Vacio Tolerante

Con poca credibilidad Solo sigue un guion | Firme/seguro de si
mismo/Confiado

Contesta mecanicamente | Acartonado
) ) Exito en su gestion
Maniqui Personaje de de gobierno

telenovela

Repudiado Respetuoso

Sahara Pefia. ..

Conciliador

En el caso del diario E/ Universal se pudo distinguir que la imagen y
representacion que circul6 de Enrique Pefia Nieto fue muy similar a la que
el propio candidato construy6 de si mismo, es decir, como alguien tolerante,
respetuoso, democratico y una persona controlada ante situaciones
inesperadas. Cabe resaltar que este diario, no publicé notas relacionadas
con el error que tuvo el candidato priista en la Feria Internacional del Libro
(en donde no pudo dar una respuesta con respecto a sus lecturas preferidas)
y de manera muy somera, y en paginas internas, se publicaron notas con
respecto a las marchas antipefia que se dieron en la ciudad de México y en
distintos estados de la republica. Cuando El Universal tocod estos temas,
proyecto al candidato del PRI como una persona respetuosa ante la critica.

En cambio el diario Reforma, configuré una representacion e imagen
negativa de Pefa Nieto. Lo presentdé como un candidato que trataba de
destacar su imagen personal para disfrazar sus carencias intelectuales
y falta de cualidades politicas (“vaciedad de la ignorancia”). Este
periddico destacd en sus primeras planas lo ocurrido en la Universidad



Iberoamericana y las marchas antipefia, y proyect6 la imagen de Enrique
Pefa Nieto como un candidato que la sociedad mexicana rechazaba.

Por su parte La Jornada, también difundié una representacién e imagen
negativa del candidato, que en muchos aspectos coincidié con la del
periodico Reforma. Asi, circuld una representacion de Enrique Pefa Nieto,
como un personaje moldeado por la television, que demostro ignorancia,
carencia de ideas y que era rechazado por ciertos sectores de la poblacion.

Imagen de Enrique Peiia Nieto en la Presidencia de la Republica

Una vez que Enrique Pefia Nieto llego6 a la presidencia, desde su oficina
y en actos publicos destacd una imagen de si mismo como un politico
comprometido y responsable, un lider democratico y decidido a
transformar el pais a través de las reformas educativa, fiscal y energética.
En el siguiente cuadro se reconstruye la imagen que de si mismo proyecto
Pefia Nieto una vez que asumio6 el poder.

Cuadro 5. Imagen de Pefia Nieto en la presidencia

Sensible/cercano
“Soy un presidente que
invariablemente estara al lado de
las victimas... Quiero que sepan
que encontraran en este Gobierno

un oido que escuche y un brazo que
\ apoye”.
Imagen de si \g

N

r mismo /
/ T~

Decidido
“No hay intereses intocables; el
unico interés que protegeré es el
interés nacional”.

Transformador Comprometido
“Con pragmatismo y sin “quiero reiterar mi compromiso con
dogmas, el PRI  se la transformacion educativa del pais y
transforma  para  poder con la educacion publica de México.”
transformar a México”

Una vez que Pefia Nieto tomo el poder, al igual que en el periodo de la
campaifia, analizamos las notas y articulos que aparecieron en los diarios
seleccionados tanto de su toma de posesion como de los primeros 100 dias
de gobierno. A continuacioén presentamos un breve andlisis del segundo
acontecimiento.



Cuadro 6. 100 dias de gobierno once de marzo 2013

Diario Titular Seccion Tipo Periodista
ET Universal Estilo de gobernar Nacion Nota Juan Arvizu
de Penia, de “raices
mexiquenses”
El Universal En 100 dias, solo Naci6n Nota Carina Garcia
hubo cambios de
fachada: AN
ET Universal De cien, el culto a Opinidén | Opiniéon | Ricardo Aleman
Pefia
ET Universal Reconstruir Ia Opinién | Opiniéon | Alberto Aziz
presidencia Nassif
ET Universal A 100 dias Opinién | Opiniéon | José Antonio
Crespo
ET Universal EPN presenta hoy Nacién Nota Francisco
iniciativa de reforma a Reséndiz y Alberto
telecomunicaciones Morales
La Jornada Mesias Transformer Opinién | Opinién | Julio Hernandez
Lopez
La Jornada Conciliacion y Politica Nota Luz Maria Rivera y
compromiso, frutos de Rubicela Morelos
100 dias de gobierno
de Pefia Nieto:
Gamb
La Jornada “Que %?EJ ecutivono | Politica Opinién | José Antonio
se sienta duefio del Romaén
partido™
La Jornada Sin aludir al caso Politica Opinién | Claudia Herrera y
Gordillo, Pefia Nieto Alonso Urrutia
celebra 100 dias de
gobierno
La Jornada Cien dias de gobierno: | Politica Nota Ulises Gutiérrez
grabar una telenovela, Ruelas
descansar y jugar golf
La Jornada El boato de Ia ¢lite Opinién | Opinidon | Carlos Fernandez-
Vega
Reforma Acompafia Avila a Estado Opinidon | Sandea Garcia
Pena
Reforma Confia EPN en lograr | Nacional | Nota Claudia Guerrero y
acuerdos Erika Hernandez
Reforma Objetan [ideres Nacional | Nota Staff
resultados de gobierno
Reforma Presume gobierno Nacional | Nota Erika Hernandez y
acciones de 100 dias Claudia Guerrero
Reforma Admite pendientes Nacional | Nota Erika Hernandez y
Claudia Guerrero
Reforma Moviditos Opinién [ Opinién [ Roberto Zamarripa |



Iniciamos el analisis con el periddico El Universal, el cual como ya
sefalamos, durante la campafia mostr6 una imagen positiva de Pefia Nieto
la cual también es mantenida en relaciéon con este acontecimiento. En
los titulares se resaltan sus logros y su decision de tomar las riendas del
pais. En una de las notas lo presentan como: “Presidente dialogante v
respetuoso de las formas y de la investidura que representa”, “despunta
el estilo personal de gobernar del jefe de Estado en pleno ejercicio del
poder”. En los articulos de opinion, si bien dependiendo de quién los
escribe, existen algunos cuestionamientos minimos, lo que predomina es
la valoracion de su aplomo para tomar decisiones: “En realidad la reforma
que regulara los monopolios en telefonia, datos y medios electronico
-radio y television- cerrard la boca a buena parte de los malquerientes
de Peiia Nieto, sobre todo porque significa que el presidente no solo esta
dispuesto a tocar los poderes facticos del sindicalismo- Como Gordillo-,
sino de los medios, en manos de los magnates Slim, Azcarraga y Salinas,
entre otros.”

En el caso de La Jornada este diario continiio presentando una imagen
negativa del politico. En los titulares se puede apreciar el tono irdénico con
el que son enunciados: “Cien dias de gobierno: grabar una telenovela,
descansar y jugar golf”, “Mesias Transformer”. En el contenido de los
articulos de opinidon también se mantiene ese tono critico e irénico. En
materia de seguridad publica no ha llegado el rapido balsamo que algunos
votantes a favor del PRI esperaban en compensacion por el retorno de
marrullerias historicas.

En el diario el Reforma las notas y articulos dan un giro y en lugar de
proyectar una imagen netamente negativa del politico se da un viraje
y lo presentan como alguien con logros aunque conservando un tilde
de critica: “No ha logrado el Presidente concretar sus anunciadas 100
decisiones, pero supero las indecisiones de Zedillo, Fox y Calderon: puso
quieta a la maestra”, “Aunque con claroscuros, los primeros 100 dias
de la Administracion del Presidente Enrique Peria pueden calificarse de
“movidos”.

Si bien, por razones de espacio no podemos incluir el analisis de las notas
y articulos sobre la toma de posesion del mandatario si podemos senalar
que en los tres diarios hubo una gran cantidad de notas y articulos de
opinidn en los cuales se mantiene el mismo tono con el cual es presentado
el mandatario en el acontecimiento arriba analizado.



Finalmente el analisis realizado de las dos etapas, campafia y gestion, nos
permitio poder identificar y comparar la imagen de Pefia Nieto, ésta es
presentada de manera esquematica en el siguiente cuadro.

Cuadro 6. Imagen proyectada en la campafia presidencial y durante la
presidencia

Diario Campana presidencial | En Ia presidencia
La Jornada Imagen negativa: Imagen negativa:
Hueco Autoritario (como lo ha sido su
partido)
Pura Fachada
Una imagen mediatica.
Con poca credibilidad
Utiliza golpes efectivos y efectistas
Contesta (Reforma educativa, Elba Esther)
mecanicamente para legitimar su figura.
Maniqui
Repudiado
ET Universal | Imagen positiva: Imagen positiva:
Democrata Diferente (comparado con FC)
Tolerante Eficaz (realiza acciones concretas)
Firme/seguro de si Decidido (Presidente de las
mismo/Confiado reformas que necesita el pais).
Exito en su gestion de Con voluntad
gobierno
Tomador de decisiones
Respetuoso
Conciliador




Reforma Imagen negativa: Imagen positiva (con reservas):

Ignorante Decidido (super6 las indecisiones
de Zedillo, Fox y Calderén )
Vacio
Negociador (el cogobierno con la
Solo sigue un guion/ oposicion)
Acartonado Todavia no cumple todas sus

) promesas
Personaje de telenovela

. Guionista de telenovelas
Sahara Pefia...

El Universal present6 una representacion positiva de Enrique Pefia Nieto
que es muy cercana a la imagen que el propio presidente construy6 de si
mismo durante la campafia y que mantiene durante su desempefio como
gobernante con algunas variantes. Entre las caracteristicas que este diario
destaca son su eficacia y voluntad para convertirse en el presidente de las
reformas que el Estado necesita.

La Jornada expuso una imagen de Enrique Pefia Nieto como un candidato
y presidente construido por y para la television sin ideas. Tanto su campafia
como la celebracion de sus 100 dias de gobiernos fueron representadas por
este diario como golpes mediaticos. Presenta a Enrique Pefa Nieto como
un presidente autoritario, cuyo unico poder es su presencia mediatica.

Reforma, que durante la campana a la presidencia mostré a Enrique Pefa
Nieto como un candidato que trataba de destacar su imagen personal para
disfrazar sus carencias intelectuales y falta de cualidades politicas, ya
como presidente de la republica, modifico esa imagen. Este diario proyecta
a Enrique Pefa Nieto con una representacion positiva (pero con reservas),
en donde destaca algunas de sus cualidades tales como politico decidido y
con capacidad de negociacion.

CONSIDERACIONES FINALES

Una primera cuestion que queremos resaltar es la necesidad de realizar
estudios de corte longitudinal. El hecho de haber hecho el seguimiento
de los diarios desde la precampafia de Pefia Nieto hasta los 100 dias de
su gobierno, nos permitio identificar el peso que tienen las coyunturas



politicas y los intereses particulares de los diarios. Lo que mas nos llam¢ la
atencion es como el diario Reforma, que durante la precampaia y campana
mostrd simpatia por la candidata de Accion Nacional (Josefina Vazquez
Mota) y un alejamiento del candidato del PRI, una vez que éste llegd a
la presidencia, el diario dio un viraje y comenz6 a presentar una imagen
positiva de Pefa Nieto.

Con el analisis realizado, y considerando quién emite el discurso y a quién
va dirigido, se puede sefalar que cada diario analizado construyo y circulo
una imagen y representacion social de Enrique Pena Nieto, la cual fue
apegada a la ideologia politica e intereses de cada uno de los periodicos.
Dos diarios tuvieron una continuidad en la imagen que presentaron del
candidato y del presidente (E/ Universal y La Jornada), mientras que
un periddico (Reforma) modifico la imagen de Enrique Pefia Nieto en el
momento en que éste ocupo la presidencia. Ademas cabe resaltar que las
coyunturas politicas juegan un papel muy importante en la proyeccion de
las imédgenes y representaciones

Hoy en dia los medios de comunicaciéon masiva, entre ellos la prensa
escrita, son una fuente de informacion de la sociedad en la que se expresan
opiniones de diferentes sectores sociales y que orienta las acciones de los
sujetos que consultan tales medios. Es decir, los estos medios tienen mucha
influencia en la opinion del publico. Con el desarrollo de este estudio
se considera que la prensa escrita durante los procesos electorales y de
promocion politica tiene un lugar privilegiado, ya que construye imagenes
y representaciones sociales que contribuye a que se forme una opinioén
que influird en la votacion o en la aprobacion presidencial. Es por ello
necesario el desarrollo de otros estudios de este tipo que aporten elementos
para la discusion de la relacion medios de comunicacion masiva y politica.
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